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ECONOMIA BRASILEIRA: BALANGO E PERSPECTIVAS

CENARIO MACROECONOMICO - 2006

O conservadorismo exagerado através da politica monetaria fez o Pais perder um tempo
precioso no qual o setor produtivo poderia ter gerado mais emprego, mais renda e evoluido em
termos de produtividade. O foco da politica econdmica - com base em politica fiscal restritiva
baseada em metas de inflagao rigorosas, superavits primarios no setor publico e nas contas
externas e flutuacdo cambial - impediu outras prioridades. Os principais efeitos da politica
econdmica aplicada no Brasil, nos Ultimos anos, podem ser analisados do ponto de vista de
aspectos positivos e negativos.

Positivos: A incluséo definitiva do Pais nos mercados internacionais de capitais e de bens e
servicos, que se da na forma de grandes superavits comerciais € em transacdes correntes, na
reducdo do risco Brasil, no aumento das reservas e na queda do custo de emissao de titulos de
divida externa. Também é bastante positivo o foco na responsabilidade fiscal, em vigor desde o
final do governo anterior, € mantida na atual gestdo, bem como o controle inflacionrio, imposto
pelo Plano Real com metas inflacionarias.

Negativos: O mais evidente é o fraco desempenho econdmico. Apesar do sucesso
no mercado externo com éxito, o Pais teve pouco progresso no plano interno. As taxas de
desemprego permanecem, altas em torno de 10%, o crescimento do PIB e o consumo das
familias crescem de forma lenta para um pais com tantas caréncias. Desde a implantagdo do
Plano Real, o crescimento brasileiro gira em torno de 2,5% ao ano, enquanto a média mundial é
de mais de 4%. Ja os paises emergentes crescem a uma taxa de 7% ao ano.

Outros aspectos negativos estao relacionados aos excessivos e pouco eficientes gastos do
governo. E o lado ruim do equilibrio fiscal, obtido por intermédio do aumento da carga tributaria.
A esta carga tributaria soma-se um complexo ambiente fiscalista e burocratico que inibe o
investimento. As regras trabalhistas reduzem a capacidade de criar novos postos de trabalho.
A previdéncia social exige uma reforma para evitar a faléncia do sistema de seguridade social
(INSS).

O objetivo de atingir metas inflacionarias ousadas nos ultimos anos fez o Banco Central
manter taxas de juros excessivamente altas. Uma evidéncia disso € que, no momento, a variagao
dos precos ¢ inferior ao esperado e a meta estabelecida para 0 ano. Ao mesmo tempo, o Real se
valorizou significativamente em relagcéo as outras moedas. Uma das consequiéncias desta politica
monetaria é o travamento da demanda interna e, em contrapartida, um superavit comercial
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robusto, apesar da valorizagdo da moeda, e ainda alto, apesar de cair, superavit primario, de
4,75% para 4,25%. O que também contribui para 0 modesto crescimento da demanda interna
é aumento do volume de crédito ao consumidor por parte do setor financeiro.

As contas externas continuam firmes mesmo com a continua valorizagdo cambial que
vem sendo registrada desde 2005. De um lado, em razdo da demanda interna ainda pouco
aquecida e, de outro, pela conquista de novos mercados. Além disso, a taxa de juro permanece
elevada mesmo comparada ao novo patamar internacional. O aperto monetario internacional
de magnitude moderada foi também compensado, em parte, pela queda do risco Brasil e pela
entrada de capitais financeiros. No curto prazo, ndo ha tendéncia de alteragao significativa
neste cenario. Estima-se que o saldo comercial de 2006 seja pouco inferior ao de 2005, que
ficou em torno US$ 45 bilhdes.

O mercado interno ndo tem o mesmo estimulo para crescer que 0 mercado externo. Além
do fraco desempenho econémico interno, as condi¢bes para investimentos de longo prazo séo
desfavoraveis. As altas taxas de juros no mercado financeiro inibem o investimento. Além disso,
tém-se uma elevada carga tributaria, barreiras burocraticas e infra-estrutura inadequada. Mais
do que em 2005, o mercado interno é, em 2006, o fator importante para o crescimento do PIB.
A renda real cresceu pouco, em torno de 4%, e mais entre as classes D e E. Apesar de crescer
num ritmo mais lento que em 2005, a expansao do crédito é sempre um fator positivo que pode
sustentar a demanda.

A reducéo da taxa de juros no primeiro semestre de 2006 e a simultanea queda da inflagéo,
abrindo espaco para novas quedas dos juros, da alento ao setor produtivo. Em 2006, enquanto
o IPCA aponta para uma inflagdo em torno de 4% e o IGP-M para 2%, a Selic podera ficar
abaixo de 14,75%. Mesmo assim, a taxa de crescimento esperada do PIB permanece entre
3% e 3,5%.

A busca do crescimento sustentado vai depender das reformas que privilegiem o capital
produtivo e aumentem a formacéo de poupanca interna.

ECONOMIA BRASILEIRA - PROJEGOES 2006

PIB - Em 2005, o PIB cresceu 2,8%, pouco menos que os 3% projetados. Em 2006, estima-
se um crescimento entre 3% e 3,5%. A reducéo das taxas de juros, 0 aumento do volume de
crédito e 0 bom desempenho das exportacdes e das contas de transagdes correntes brasileiras
contribuem para esse desempenho.
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A taxa de investimento é a variavel mais importante para determinar a perspectiva de
crescimento do PIB no longo prazo. Essa taxa variou entre 18% e 20% nas duas ultimas décadas
e proporcionou um crescimento médio de cerca de 2,5% ao ano, no periodo.

Em 2006, os dados disponiveis projetam uma taxa de investimento um pouco superior -
quase 21% do PIB - e que devera ser responsavel pelo modesto incremento do crescimento.
Para crescer entre 6% e 7% ao ano, seria preciso investir entre 25% e 30% do PIB.

Em termos setoriais, certamente sera possivel notar dispersées um pouco maiores nas taxas
de crescimento de 2006 do que nas verificadas em 2005.

O crescimento industrial deve ser de 5%, com maior estimulo ao mercado interno do que
em 2005, em razdo do incremento da renda real, principalmente nas camadas de baixa renda, e
de mais crédito. O fator externo ajuda a indUstria porque o Brasil continua a ser um exportador
liquido, atualmente com maior énfase de produtos manufaturados.

Os servigos deverdo crescer entre 2% e 3%, com participagéo maior do comércio do que de
servicos. Em 2006, os reajustes de pregos com base no IGPM ficardo abaixo da média de outros
segmentos. Além disso, os grupos mais dindmicos, a exemplo da telefonia, que em passado
recente tiveram crescimento acelerado, devem reduzir esse ritmo.

Inflagao - O Banco Central praticamente cumpriu a meta de inflagdo em 2005. A instituicao
trabalha atualmente com estimativa abaixo do centro da meta projetada para 4,5%. Entre
junho de 2005 e junho de 2006, a variagao do IPCA foi de 4,03%. Contribuiram para segurar a
inflagdo os produtos alimenticios e artigos residenciais, como eletrodomésticos, por exemplo.
No primeiro semestre deste ano, o IPCA acumula 1,54% de inflacéo, abaixo, portanto, dos 2%
previstos para o periodo.

Ainda se percebe uma pressao inflacionaria originaria do setores de vestuario, em fungao do
bom desempenho do segmento e dos transportes, principalmente por conta do aumento dos
combustiveis, e de saude.

Nao se esperam em 2006 fortes pressdes que elevem o custo de vida. E dificilmente os
precos dos alimentos ficardo estabilizados. Isto quer dizer que o alivio que podera vir dos precos
de combustiveis e das despesas pessoais pode, em parte, ser anulado por uma ligeira elevagéo
dos pregos de produtos basicos. As proje¢des para a evolugéo de pregos no IPCA para o ano
ficam pouco abaixo das metas de inflaggo: cerca de 4%, igual ao acumulado em 12 meses ao
final do primeiro semestre.

Cadernos Fecomercio de Economia - Nimero 15 - Agosto de 2006



Tabela 1: indice de Precos ao Consumidor (IPCA)

IPCA Jun/06 Jan.-Jun/06 | Acumulado 12 Meses

Geral -0,21% 1,54% 4,03%
Alimentacéo -0,61% -1,31% -1,65%
Habitagéo 0,41% 2,23% 4,88%
Artigos Residenciais -0,63% -1,88% -2,12%
Vestuario 0,59% 2,38% 6,05%
Transporte -0,93% 2,04% 7,24%
Saude 0,35% 417% 6,48%
Despesas Pessoais 0,26% 2,53% 6,50%
Educacao 0,02% 5,78% 6,35%
Comunicagao 0,01% 0,32% 5,24%
Fonte: IBGE

Emprego/desemprego - Em 2005, a taxa de desemprego aberto ficou praticamente estavel,
em torno de 10%, segundo dados do IBGE. O crescimento da Populagdo Economicamente
Ativa (PEA) é de cerca de 1,5% ao ano, ou seja, entre 1 milhdo e 1,5 milhdo de pessoas entram,
anualmente, no mercado de trabalho. Se o crescimento econdmico se mantiver préximo de
2,5%, a situacdo do desemprego pouco vai se alterar.

O ritmo de crescimento em 2006 é ligeiramente superior ao do ano passado, mas insuficiente
para criar mais empregos. Se a economia crescer 3,5% este ano, 0 desemprego vai se manter,
em média, entre 9,5% e 10,5%.

Juro e Déficit Publico - Neste semestre, a divida publica liquida fechou proximo de 50%
do PIB. Isto se deve, em parte, ao esforco fiscal com a colaboracdo da queda da taxa de juro
basica da economia (SELIC). A inflagdo menor e a valorizagdo do real em relagdo as outras
moedas levou o Banco Central a ser menos conservador na forma como tratava a politica
monetaria. O efeito colateral visivel e mais positivo fica evidente na reducéo do custo da divida
publica.

Em ano eleitoral, crescem os gastos do governo. Ainda assim sera possivel cumprir o
objetivo de um superavit primario de 4,25% do PIB, inferior aos 4,75% de 2005, mas que
mantém estével a relacéo divida/PIB. Se as taxas de juros continuarem caindo até o final de
2006 é possivel manter, até o fim do ano, a relagdo divida/PIB abaixo de 50% e em trajetoria
descendente. Ou seja, a queda da taxa de juro tende a reduzir o esforco fiscal exigido.

Setor Externo - O resultado da balanga comercial no primeiro semestre de 2006 surpreendeu.
Com a continuada valorizagéo do real, acreditava-se que os saldos comerciais seriam reduzidos.
De fato, se houve aumento significativo das importacdes, também ocorreu crescimento das
exportacdes, contrariando as projecoes.
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De junho de 2005 a junho de 2006, o Brasil exportou US$ 125 bilhdes, isto é 17,5% a
mais que no mesmo periodo anterior. As importagdes somaram US$ 81 bilhdes, ou 18% acima
do registrado em 2005. Esses resultados de importagcbes e exportagdes totalizam um saldo
comercial de US$ 44 bilhdes em 12 meses, concluidos em junho. Um crescimento de 16,5% do
superavit comercial externo. Em razao da valorizagao cambial, as importacdes cresceram, mas
foram compensadas por uma exposi¢do maior das empresas brasileiras no mercado externo.

Apesar de favoraveis, os saldos comerciais acumulados tem limites claros e, em alguns
momentos, a tendéncia superavitdria na margem parece estar se revertendo. Nota-se um
aumento mais significativo de importagdes relativamente as exportagbes. As exportagdes
cresceram 12% em junho, comparadas ao mesmo més de 2005, enquanto as importagdes
ampliaram 19% no mesmo periodo. O saldo comercial teve crescimento de 1,4% na margem.

Os fluxos de capitais continuam positivos. Apesar da queda da taxa de juro interna, o
mercado financeiro ainda atrai o capital internacional, oferecendo remuneragdo bem superior
ao prémio de risco do Pais. O balan¢o de pagamentos, portanto, registra superavit que até o
final do ano pode atingir 2% do PIB, facilitando a rolagem da divida externa brasileira.

Tabela 2: Economia Brasileira 2005 x Projecao 2006

. 2005 2006
Projecoes - - -
Efetivo Min. Max.
PIB (crescimento) 2,30% 3,00% 3,70%
Agropecuaria 0,80% 1,50% 2,00%
IndUstria 2,50% 4,00% 5,00%
Servigos/Comércio 2,00% 2,50% 3,50%
IPCA 5,70% 4,00% 4,50%
Desemprego (média do ano) 9,80% 9,50% 10,00%
Déficit Nominal 3,00% 3,00% 3,50%
Juro Selic (final do ano) 18,00% 13,00% 15,00%
Balanca Comercial US$ 44,8 bi US$ 35 bi US$ 45 bi
Exportacao US$ 118,3bi | US$ 120 bi US$ 135 bi
Importagéo US$ 73,5 bi US$ 75 bi US$ 90 bi

Fontes: IBGE/ Banco Central
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PESQUISA CONJUNTURAL DO COMERCIO VAREJISTA - PCCV

DESEMPENHO E PERSPECTIVAS

Em junho de 2006, as vendas reais do comércio varejista da Regido Metropolitana de Sao
Paulo aumentaram 0,3% comparado a junho do ano passado. Foi de 3,2% o faturamento real
acumulado no primeiro semestre em relagdo ao mesmo periodo de 2005.

O primeiro semestre deste ano, comparado ao primeiro semestre de 2005, nos nove
setores pesquisados, quatro cresceram, quatro cairam e um se manteve estavel, o que revela a
assimetria dos desempenhos nos diversos niveis do varejo, como ocorreu no ano passado.

O destaque em 2006 é o bom movimento de recuperacdo observado nos Supermercados
que, pelo seu grande peso relativo no varejo, foi 0 maior responsavel pelo crescimento de 3,2%
obtido até junho nas vendas do comércio geral.

Esse pode ser classificado como o aspecto mais relevante no movimento do varejo neste
primeiro semestre: ao contrario do que ocorreu em 2005, a recomposi¢cdo da renda tem sido
mais determinante do que o crédito no movimento das vendas, beneficiando com maior énfase
setores ligados ao consumo de bens essenciais. No ano passado, houve nitida concentracao de
movimento no consumo de bens duraveis em detrimento de vendas dos Supermercados, que
registraram desempenho acumulado negativo em 11 dos 12 meses do ano.

Com efeito, as pesquisas de emprego e renda do IBGE finalmente passaram a registrar
sinais positivos, na regido metropolitana de Sao Paulo, ndo tanto no referente ao nivel de
ocupagao, mas bastante importante na questdo do rendimento médio: enquanto o nivel de
desemprego médio no periodo janeiro a junho de 2006 caiu para 10,4% (ante 11,1% no mesmo
periodo do ano passado), o rendimento médio cresceu 5,6% em termos reais, taxa ainda mais
expressiva considerando a magnitude da massa de salarios da regido. Tal crescimento da renda
teve impacto direto no consumo de bens essenciais, representado principalmente pelos setores
de Supermercados e Farméacias.

Ao lado dessa melhoria nas variaveis de emprego e renda, e até como conseqiiéncia direta
disso, observou-se no semestre um crescimento importante na confiangca do consumidor,
notadamente na percepgao sobre a situagéo presente, um dos determinantes do consumo. No
semestre, o indice das Condi¢bes Econémicas Atuais (ICEA) da Fecomercio mostrou elevagédo
média de 6% em relagdo ao mesmo periodo de 2005, refletindo a satisfagdo do consumidor
também com a estabilidade interna e externa e com os fundamentos da economia brasileira, em
especial com os baixos niveis de inflagao.

Outra variavel importante explicativa do crescimento do consumo no semestre foi a expansédo
do crédito: no semestre as concessdes cresceram cerca de 14% em relagdo ao primeiro
semestre de 2005, ultrapassando os R$ 240 bilhdes no ano. Da andlise das informagdes sobre
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o crédito divulgadas pelo Banco Central em 2006, trés aspectos merecem atencao: o forte
crescimento das operacées com cartbes de crédito — cresceram mais de 56% este ano e
passaram a representar 18% do total das concessoes, ante 13% do primeiro semestre de 2005,
passando a ser a principal modalidade de empréstimo atualmente - a persisténcia do nivel de
juros cobrados, a despeito da queda na taxa Selic e o prazo médio dos empréstimos, que
passou de 295 dias no primeiro semestre do ano passado para 324 dias este ano, e com clara
tendéncia de crescimento para os préximos meses.

Dentre esses aspectos, o mais relevante é o custo elevado dos empréstimos. No primeiro
semestre de 2005, a taxa média de juros era de 55,5% ao ano, passando a 52,8% na média
dos mesmos meses deste ano, ou seja, uma redugao média de apenas 2,7 pontos em um ano,
a despeito das sistematicas quedas na taxa basica de juros do Banco Central ocorridas nesse
periodo. Mais importante é a constatacdo de que essas taxas, em termos reais, mostraram
elevacao, passando de 44,5% na média dos seis meses iniciais de 2005 para 45,6% na média
mensal deste ano até junho.

Ficou evidenciado o forte aspecto contracionista exercido pela taxa de juros ndo apenas
guanto ao consumo interno, mas no comportamento geral da economia, seja pela sua magnitude
seja pela permanéncia em patamares elevados. O juro elevado tem atuado como freio a uma
expansao mais vigorosa das atividades.

A andlise do desempenho varejista ao longo dos ultimos meses mostra que, desde julho de
2005, as vendas reais acumuladas em 12 meses vém apresentando crescimento, flutuando num
intervalo bastante estreito, (vide grafico abaixo), entre 2,5% (set/05) e 3,5% (fev/06).
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Em resumo, o diagnostico a ser estabelecido da observagdo dos dados neste primeiro
semestre pode ser resumido aos seguintes pontos:

1) Asvendas cresceram mais nos segmentos dependentes darenda, como Supermercados
e Farmécias;

2) Embora o crédito ainda venha desempenhando importante papel no consumo dos bens
duraveis, o seu custo elevado e inflexivel esta se refletindo na ampliagao do prazo de
endividamento dos consumidores.

3) A despeito das varidveis positivas para crescimento das vendas - inflagdo em baixa,
crédito em expansao, melhoria da renda e da confianga do consumidor - o alto nivel da
taxa de juros continua impondo limite a um crescimento mais condizente e adequado
a essas circunstancias.

Para os préximos meses, € improvavel a ocorréncia de mudancas, independente do
ambiente eleitoral. A inflagao deve continuar sob controle, permitindo um ganho real no poder
de compra e o crédito deve continuar crescendo, acompanhado por juros excessivamente
elevados, que irdo continuar limitando uma expansdo mais significativa das vendas.

Com isso, o varejo da regido metropolitana de S&o Paulo deve encerrar o ano de 2006 com

crescimento muito perto daquele até aqui observado, entre 3% e 4%.

PESQUISA CONJUNTURAL DO COMERCIO VAREJISTA
Estimativas de Crescimento Anual (2006)

Atividade / Grupo 2006/2005
Comércio Geral 3%
- Lojas de Departamentos 4%
- Lojas de Eletrodomésticos e Eletroeletronicos -4%
- Lojas de Moveis e Decoragdes -8%
- Lojas de Vestuario, Tecidos e Calcados 6%
- Supermercados 4%
- Farmécias e Perfumarias 12%
- Concessionarias de Veiculos 2%
- Lojas de Autopecas e Acessorios 1%
- Lojas de Materiais de Construgdo 8%

Fonte: FECOMERCIO
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DESEMPENHO SETORIAL DO VAREJO

LOJAS DE VESTUARIO, TECIDOS E CALGADOS

O faturamento real do setor de Vestuario, Tecidos e Cal¢ados teve elevagdo de 6,9% em
junho contra 0 mesmo periodo do ano anterior. O bom desempenho nas vendas do setor pode
ser visto ao longo de todo primeiro semestre, uma vez que no referido periodo o segmento
néo apresentou nenhuma retracdo em suas vendas. Com isso, 0 acumulado de janeiro a junho
de 2006 ante mesmo periodo de 2005 atinge elevacéo de 13,1%. Esta é a maior variagdo no
acumulado do ano dentre todos os segmentos pesquisados pela PCCV.

PCCV - Faturamento Real (variagdes acumuladas no ano)
LOJAS DE VESTUARIO, TECIDOS E CALGADOS - 2006
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A analise da série historica permite verificar que a maior expanséo ao longo do primeiro
semestre ocorreu em maio, devido ao dia das mées e a troca da cole¢éo primavera-verao pela
colegdo outono-inverno. No referido més, o indice atinge variagcdo de 22,7% na comparagado
contra 2005.

As vendas do setor sdo favorecidas pela queda real dos precos, uma vez que o indice de
Precos no Varejo (IPV) da Fecomercio aponta elevagéo de 2,69% na comparagdo de junho de
2006 contra mesmo periodo de 2005 e 2,05% no acumulado de 2005, enquanto a inflagéo
apontou 5,69% em 2005. Este efeito, somado ao aumento na renda real e da oferta de crédito,
contribuiram positivamente para o aumento das vendas do setor.
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As previsdes para o final do ano indicam para um crescimento de vendas a taxas menores,
que ndo chegam a comprometer a trajetéria de crescimento do setor, mas diminuem o resultado
do acumulado no ano para 6%.

FARMACIAS E PERFUMARIAS

O faturamento real no setor de farmacias e perfumarias é de 7,2% no acumulado do
primeiro semestre de 2006. Em junho, houve alta de 8,9% em relagdo ao mesmo periodo do
ano anterior.

O desempenho positivo no primeiro semestre se deve a popularizagdo dos cartdes de lojas
nas grandes redes do setor, que facilitam as condi¢cdes de pagamento dos consumidores.

PCCV - Faturamento Real (variagdes acumuladas no ano)
FARMACIAS E PERFUMARIAS - 2006
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A ampliacdo do consumo de medicamentos genéricos em detrimento dos medicamentos
de marcas prdprias também contribuiu para 0 aumento da demanda destes produtos pelas
pessoas de menor poder aquisitivo, aumentando o ndmero de novos consumidores, 0 que
influiu positivamente no faturamento real do setor. Além disso, a chegada do inverno e a maior
incidéncia de doencas alérgicas, colaborou para o aumento do consumo de medicamentos,
favorecendo a expanséo do faturamento.

Vale ressaltar que o desempenho do setor no primeiro semestre deste ano é inferior ao
verificado no primeiro semestre do ano anterior. O alto nivel de endividamento teve efeito
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negativo no setor de farmécias e perfumarias, isso porque o segmento de perfumarias depende
fortemente da renda da populagcdo, que encontra-se comprometida com o pagamento de
dividas. Aliado a isto, em decorréncia de forte base de comparagdo nos primeiros 6 meses do
ano anterior, era de se esperar que o setor mantivesse a tendéncia de crescimento, porém com
alguma desaceleragéo.

A expectativa para o final do ano € de que o setor continue apresentando crescimento,
devendo encerrar 0 ano em alta de 12%, comparativamente ao ano anterior.

SUPERMERCADOS

O setor de supermercados encerrou o primeiro semestre de 2006 com crescimento de
6,3%. A forte expansado de 16,8% registrada nos dois primeiros meses do ano, decorrente da
base fraca de comparacgéo - janeiro e fevereiro de 2005 foram os dois piores resultados nos
ultimos trés anos - vem se reduzindo gradativamente.

PCCV - Faturamento Real (variagoes acumuladas no ano)
SUPERMERCADOS - 2006
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Em junho, em relagéo ao mesmo periodo do ano passado, o setor registrou queda de 2,6%.
Foi 0 segundo més consecutivo de resultado negativo e o terceiro no semestre - margo € maio
apresentaram quedas de 2,9% e de 4,0%, respectivamente. Por outro lado, nesse periodo, o
resultado de abril foi surpreendente, em decorréncia da Pascoa, quando registrou crescimento
real de 18,2%, em relaco a igual periodo de 2005, superando, inclusive, as vendas do més de
dezembro de 2004, até entdo o segundo melhor desempenho dos ultimos trés anos.
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A desaceleragdo do crescimento registrado no primeiro semestre esta associada a deflagéo
dos precos dos produtos, principalmente os in natura, a migracdo dos consumidores para
produtos de pregos mais baixos e a concorréncia travada entre as grandes redes.

Se permanecerem as atuais circunstancias econdmicas, em termos de crédito e de
renda, a tendéncia para o segmento é encerrar 0 ano com crescimento real em torno de 4%,
comparativamente a 2005.

MATERIAL DE CONSTRUGAO

O setor de Material de Construcao vem apresentando ao longo do semestre recuperagédo
nas vendas. O setor apresentou no primeiro semestre de 2006 acumulado de 2%. Na comparacao
de Junho contra mesmo més do ano anterior pode-se perceber uma melhora da atividade do
setor, o qual apresentou variagédo positiva de 2,9%.

PCCV - Faturamento Real (variagdes acumuladas no ano)
LOJAS DE MATERIAIS DE CONSTRUGAO - 2006
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As expectativas sdo positivas e estdo amparadas na trajetoria de melhora dos fundamentos
econdmicos e, principalmente, nos incentivos de isencéo e redugao das aliquotas de IPI,
resultando na queda dos pregos desses produtos, o que afeta positivamente as vendas. Deste
forma, o setor devera encerrar 0 ano em crescimento real de 8%, comparativamente a 2005.
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LOJAS DE AUTOPEGAS E ACESSORIOS

As Lojas de Autopecas e Acessorios encerraram o primeiro semestre do ano com um
discreto crescimento de 0,5% em comparagcao com igual periodo de 2005. O semestre para esse
segmento foi marcado por resultados mensais oscilantes, alternando meses de bom movimento
com quedas de vendas significativas. A atividade vem mostrando em 2006 indices acumulados
bem mais discretos do que no ano passado, quando conseguiu encerrar 0 primeiro semestre
com crescimento de 8,1%, e 0 ano com aumento real de 8,2%. A forte base de comparacao
serd um dos limitadores naturais de sua expansdo, embora esse menor crescimento tenha
como causa a grande quantidade de produtos importados, principalmente da China que, ao
provocarem quedas importantes nos precos médios - pela combinagdo do menor custo de
producdo naquele pais com o cambio valorizado no Brasil - acabam por reduzir o volume
monetario das vendas. O IPV da Fecomercio mostra uma queda de mais de 2% nos precos
médios das autopegas nos ultimos 12 meses.

PCCV - Faturamento Real (variagdes acumuladas no ano)
LOJAS DE AUTOPEGAS E ACESSORIOS - 2006
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Isso significa que as Lojas de Autopecas estao conseguindo, ao menos em termos de volume,
manter um padrdo de crescimento razoavel, considerando a comparagdo com um periodo de
boas vendas, como foi o ano de 2005.

A tendéncia para o segundo semestre é que a atividade consiga manter a trajetéria atual de

vendas, registrando movimentos mensais equivalentes aos do ano passado, o que permitiria ao
segmento encerrar 2005 com um pequeno crescimento real ao redor de 1%.
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LOJAS DE DEPARTAMENTOS

O setor de Lojas de Departamentos apresentou no primeiro semestre de 2006 queda real
de 3% no ano. A maior queda no setor foi verificada em janeiro, quando a variagéo foi de -9,8%.
Em junho, houve alta de 4,6% em relagdo ao mesmo periodo do ano anterior.

PCCV - Faturamento Real (variagoes acumuladas no ano)
LOJAS DE DEPARTAMENTOS - 2006
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As quedas consecutivas e persistentes no setor de Lojas de Departamentos, iniciada em
setembro de 2004, s@o decorrentes da grande concorréncia que sofre 0 setor, que se encontra
em fase de adaptagdo para se adequar a um novo padréo de atendimento, direcionando suas
vendas para um publico com menor poder aquisitivo, diminuindo com isso o valor de compra
médio do setor, 0 que reduz o faturamento real.

Nos trés primeiros meses do ano houve queda no faturamento real do setor com reversao a
partir de abril. Os resultados positivos nos Ultimos trés meses, decorreu, provavelmente, de um
efeito estatistico diante da fraca base de comparagao. A popularizagdo dos cartdes de lojas nas
grandes redes do setor, contribuiram para impulsionar as vendas.

A expectativa é de que esse setor enfrente uma inversao de tendéncia no segundo semestre,

de modo a aumentar o acumulado no ano. Desta maneira, deve encerrar o ano com crescimento
de 4% em relagdo a 2005.
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CONCESSIONARIAS DE VEICULOS

Depois de iniciar o0 ano com uma queda real de 7,5%, as Concessionarias de Veiculos
conseguiram gradativamente reduzir essa taxa e encerrar o semestre com um movimento
acumulado 3,6% inferior ao registrado no mesmo periodo de 2005.

PCCV - Faturamento Real (variagoes acumuladas no ano)
CONCESSIONARIAS DE VEICULOS - 2006
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As vendas do setor, neste ano, oscilaram muito, alternando meses com resultados
excepcionais com outros de quedas acentuadas. Apds obter recorde de vendas em maio, em
junho registrou uma queda de 17,3% ante o més anterior, € 9,2% em relagao a junho de 2005.

Dados das montadoras mostram aumento na produgdo e vendas de veiculos este ano,
especificamente os de baixa cilindrada, de menor valor unitario, produzindo um resultado
global inferior ao do ano passado.

A forte oferta de crédito a custos baixos — em média 34,5% a.a. contra 53,2% das demais
modalidades - aliada a uma grande diversidade de opc¢des de modelos e precos e também a
uma evolugado tecnoldgica, que resulta em ganhos de qualidade, permitiram que o setor de
Veiculos conseguisse, nos Ultimos anos, elevar seu patamar de vendas histérico, 0 que os
dados recentes confirmam: ainda que passando por uma fase de ajustes posterior a um ciclo
de aquecimento intenso de vendas, o0 movimento de vendas atual mantém um nivel mensal bem
superior ao registrado até o final da década de 90.

O segundo semestre tende a mostrar alguma melhoria para as Concessionarias, tendo em
vista um custo de crédito ainda menor ao lado da eventual continuidade na recuperagdo da
renda, 0 que pode permitir que o setor venha a encerrar 0 ano com vendas acumuladas no
mesmo patamar do ano passado ou com uma taxa de queda menos aguda do que a atual, ao
redor de 2%.
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LOJAS DE MOVEIS E DECORAGAQ

O setor de Méveis e Decoracao apresentou no primeiro semestre de 2006 variacéo de
-8,3% no acumulado do ano.

PCCV - Faturamento Real (variagoes acumuladas no ano)
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A analise da série historica mostra um desaguecimento nas vendas do setor ao longo desses
seis primeiros meses, 0 que pode estar associado a fraca expansao do setor imobiliario, queda
da producao de mobilidrio e da intengdo da populagdo em destinar parte do seu orgamento para
quitar dividas.

As perspectivas para o setor no segundo semestre ndo sdo muito diferentes do que vem
ocorrendo até agora, devendo encerrar 0 ano com queda de 8%.

LOJAS DE ELETRODOMESTICOS E ELETROELETRONICOS

O primeiro semestre de 2006 pode ser considerado um mau momento para as Lojas de
Eletrodomésticos e Eletroeletrénicos. Na primeira metade de 2006 ocorreram seis quedas de
faturamento consecutivas, em relagédo a iguais periodos do ano passado.

Nem mesmo a Copa do Mundo trouxe alento para as vendas do setor, quando se esperava
aquecimento ao menos na venda de televisores. O segmento acumula queda de 13,1% de
faturamento real no ano. Deve-se levar em conta que a base de comparagéo é forte, pois na
primeira metade de 2005 o segmento cresceu cerca de 15% em termos reais. A queda do
faturamento neste inicio de ano é, portanto, em parte, um ajuste de mercado.
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Nem mesmo o crescimento da renda, verificado no inicio do ano, foi suficiente para
acompanhar 2005, até mesmo porgue naquele momento o fator decisivo para o desempenho da
venda de eletroeletronicos e eletrodomeésticos foi o crescimento do crédito, que ndo encontra
paralelo neste ano.

PCCV - Faturamento Real (variagoes acumuladas no ano)
LOJAS DE ELETRODOMESTICOS E ELETROELETRONICOS - 2006
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Neste momento, percebem-se modificagbes na estratégia de crediarios, com pequena
reducdo de juro nominal e novo aumento de prazos ao consumidor. Desta forma, o setor
financeiro parece querer dar novo salto, o que pode evoluir de forma a incrementar as vendas
de produtos mais sofisticados. Os efeitos sobre as vendas poderdo ser confirmados em alguns
meses. Com isso, espera-se que o setor reduza a queda no acumulado no ano para algo em
torno de -4%.

PESQUISA CONJUNTURAL DO PEQUENO VAREJO - PCPV
DESEMPENHO E PERSPECTIVAS

O crescimento das pequenas empresas neste ano esta acima do verificado para a média
do Varejo. Nos cinco primeiros meses, as vendas reais cresceram 7,6% comparativamente a
igual periodo de 2005. Este resultado pode ser considerado bom e deve ser atribuido ao quadro
macroecondmico estavel: volume de crédito crescente; inflagdo em queda (elevando a massa
real de salarios); cAmbio que se mantém mais valorizado do que em 2005 (isso favorece a queda
de alguns precos elevando o poder de compra dos consumidores para outros produtos); e
tendéncia de queda nas taxas de juros.
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Apds um desempenho inferior a média no ano passado, o faturamento real das micro e
peguenas empresas retomou sua trajetdria ascendente, e fechou maio com crescimento de
7,1% em relacéo a igual periodo do ano passado. O ritmo de crescimento em relagdo ao més
anterior tinha desacelerado em abril para algo em torno de 5% e voltou ao patamar de 7%.

Oresultado ndo € homogéneo e pode ser dividido em trés grupos principais: bom desempenho
para as lojas de Vestuario, Tecidos e Calgados e Alimentos e Bebidas; manutengdo dos
mesmos patamares de 2005 para Lojas de Eletroeletrénicos e Lojas de Méveis e Decoragdes; e
desempenho negativo para Farmécias e Perfumarias, Lojas de Material de Construgéo e Lojas
de Autopecas e Acessorios.

Durante o0 ano de 2006, ndo sao esperadas grandes modificagdes no cenario econémico e,
portanto, o quadro que hoje se apresenta pode antecipar o resultado do ano.

DESEMPENHO SETORIAL

O melhor desempenho dentre as pequenas empresas de varejo se deu no setor de
Vestuario, Tecidos e Calcados. O crescimento de faturamento real acumula alta de 17,4%
nos cinco meses de 2006. O desempenho ¢ considerado bom e tem sido continuado. Apds trés
mudancas de estacdes climaticas bem definidas - 0 que beneficia 0 segmento — a manutencao
desse desempenho depende agora tanto da continuidade do crescimento dos crediarios quanto
do incremento da renda, bem como de mais mudangas favoraveis das estagdes, para que se
mantenha o estimulo do consumidor a comprar novas colecgdes.

Em segundo lugar fica o setor de Alimentos e Bebidas. Esse grupo de pequenas empresas
acumula no ano, crescimento de 13,5% no faturamento real. Os bons resultados sdo reflexos
do aumento da renda real média, principalmente nas camadas mais pobres da populagao. Isto
porque o pequeno comércio de Alimentos e Bebidas se concentra justamente nos locais de
renda mais baixa.

As vendas das Lojas de Méveis e Decoracoes ficaram praticamente estaveis nos primeiros
cinco meses do ano, acumulando crescimento de 1,5%. Como esse segmento tem mostrado
comportamento muito pouco linear, a projecao é bastante dificil. Talvez esse seja o setor com
maior volatilidade de resultados.

As Lojas de Eletroeletrénicos de pequeno porte se mantém no vermelho no acumulado
em 2006, com queda real de 2%. Como em 2005 o setor havia crescido cerca de 3%, os
resultados deste ano podem ser considerados normais, até mesmo porque o apelo comercial
das grandes redes e a sua capacidade de distribuir crédito dificulta a competi¢ao para as
pequenas empresas no longo prazo.

As Farmacias e Perfumarias, segmento que experimenta uma grande concentragdo, estio
como um dos trés piores desempenhos até o momento em 2006. O resultado acumulado nos
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cinco primeiros meses do ano foi de -14,1%. Este é o setor que tem apresentado, ao longo
de 2005 e 2006, o pior desempenho. Isso ocorreu justamente no periodo em que as grandes
distribuidoras de medicamentos (genéricos ou ndo) voltaram suas atengdes para o varejo,
aumentando sua participagao no mercado através de suas redes de farmacias.

Também com desempenho ruim estdo as Lojas de Material de Construgdo. Em 2006 o
setor tem perdas reais de 12,4% nos seus resultados. Nao foi suficiente a politica de estimulo
a construcao civil pretendida pelo governo. Em cinco meses, o desempenho das pequenas
empresas de material de construgdo mostra que as linhas de crédito destinadas as reformas
e pequenas construcdes foram insuficientes, ou ndo foram efetivamente concedidas. Esse
estimulo ao pequeno empreendimento de construgao civil pode ser a diferenga entre o bom ou
mau resultado para o pequeno varejo de material de construcéo.

No ano, o pior desempenho ficou com as Lojas de Autopecas e Acessoérios. A queda
de faturamento real no segmento foi de 15,4% em 2005. Este é um setor que também tem
encontrado grande dificuldade para competir com grandes distribuidores de pegas e, ainda lida,
com o problema das pecas chinesas importadas por baixo valor unitario. No curto prazo nao ha
expectativa de grandes mudancas, salvo alteragbes cambiais significativas que inviabilizem ou
encarecam a importacéo de pecas da China, por exemplo.

INDICE DE PREGOS NO VAREJO - IPV

O Indice de Precos no Varejo (IPV), calculado pela Fecomercio, encontra-se desde abril
em trajetdria de queda. Em abril, o decréscimo verificado foi de -0,06% no més, seguido de
-0,39% em maio e, finalmente, -0,63% em junho. Com isso, fecha o primeiro semestre do
ano em deflacdo de 1% entre janeiro e junho de 2006. Esta taxa € inferior a registrada, em
igual periodo, pelo principal indicador de inflagdo, o IPCA (1,54%). Esse cenario é influenciado
principalmente pelo comportamento de pregos de produtos alimenticios, incluindo produtos in
natura, e combustiveis.

Entre os 21 setores do varejo considerados pelo IPV, o segmento de Agougues apresenta a
maior queda em seu indice de pre¢os no acumulado do semestre: -10,75%. As crises da febre
aftosa e da gripe aviaria afetaram significativamente os pregos das carnes, em virtude dos
embargos a carne brasileira. Estes geram um excesso de oferta e fazem com que os pre¢os da
carnes, de um modo geral, caiam de maneira vertiginosa.

A segunda maior queda registrada pelo IPV, no acumulado de janeiro a junho de 2006 ante o
mesmo periodo de 2005, é do setor de Eletroeletronicos, cuja variagao foi de -8,81%. O setor é
composto, em sua maioria, por produtos importados ou que utilizam insumos cotados em dolar
em sua cadeia produtiva, e tem seus precos favorecidos pela desvalorizacéo do dolar frente ao
real.
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As vendas das Feiras acusa queda de 7,96%, sob a mesma base de comparagao. A auséncia
de choques climaticos, excesso de chuvas ou estiagem garantem uma safra boa sem grandes
pressdes em seus precos, tanto para verduras como para frutas e legumes.

Supermercados, setor de maior relevancia dentre todos os grupos pesquisados pelo IPV,
apontaram queda de 3,27% em seu indice de pregos nestes primeiros seis meses do ano. No
acumulado do mesmo periodo de 2005, o indice apontava 1,57% de elevacao.

Outros setores que apontaram comportamento semelhante ao longo do semestre, entretanto
de menor representatividade na composicao geral do indice sdo: Eletrodomésticos (-0,12%),
Autopegas (-0,57%), CDs (-1,9%) e Brinquedos (0,66%).

Por outro lado, o setor de Drogarias e Perfumarias apontou elevagéo de 3,22% no semestre.
Isso pode ser explicado por dois motivos basicos: as vendas do setor estdo em plena expansao
desde meados do ano passado, pressionando os precos. Ao mesmo tempo, o indice sofre
influéncia dos reajustes de precos, autorizados pelo governo, em 31 de marco na linha de
medicamentos.

Combustiveis e Lubrificantes registrou elevagéo 2% no acumulado no ano até junho. O élcool
enfrentou pressées significativas e as manobras para tentar impedir o impacto da entressafra
de cana-de-agucar nos precos, tanto do alcool como da gasolina, foram muitas. A principio, a
porcentagem de alcool anidro misturado a gasolina foi reduzida e, em seguida, antecipou-se a
safra 2006 de cana para tentar reduzir a escassez de oferta deste produto. Com isso, os indices
do setor retomaram uma trajetéria mais comportada, subindo em apenas 2,0% no referido
periodo.

Méveis e Decoragdes (1,56%), Materiais de Construgdo (1,86%), Livrarias (2,75%), Relojoarias
(8,28%) e Floriculturas (8,64 %) também apontaram variagdes positivas e elevadas no resultado
do acumulado do semestre, porém estas possuem peso pequeno na composicao geral do IPV.

Este cenario vai de encontro com o que se espera para o IPCA, indicador oficial de inflagao
utilizado pelo governo, uma vez que as principais instituicées estéo revendo sua expectativa de
fechamento para baixo a cada periodo que passa. E valido ressaltar que no primeiro semestre
de 2005, este indicador acusava elevacao de 3,16% e fechou 0 ano em 5,69%.

INDICE DE CONFIANGA DO CONSUMIDOR - ICC

Ao longo do primeiro semestre de 2006, o indice de Confianga do Consumidor (ICC) mostrou
a recuperagao do nivel de otimismo dos consumidores em relagao ao segundo semestre do ano
passado.

O ano de 2006 iniciou-se sob o clima positivo, sustentado pelas taxas de juros decrescentes
e pelo esfriamento da crise politica, atingindo em fevereiro 138 pontos, melhor resultado
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desde abril de 2005 (141,9 pontos). No entanto, os consumidores ndo conseguiram notar, de
maneira pratica, melhoras efetivas sobre renda e emprego, e comegaram a sentir 0 peso do
endividamento contraido a elevadas taxas de juros, o que refletiu na reversao da confianga. Em
abril, o ICC registrou queda de 3,65%, atingindo 133 pontos.

Um aspecto que merece registro € o resultado do més de junho deste ano (quando o indicador
registrou queda de 2,87%, alcangando 134,7 pontos), reflexo da onda de violéncia que tomou
conta da cidade de S&o Paulo no més de maio, e abalou o otimismo da populagao.

Nos Ultimos meses, 0 ICC foi alavancado pelo indice de Condigées Econdmicas Atuais (ICEA)
que, juntamente com o Indice de Expectativas do Consumidor (IEC), compdem o indicador
geral. Em outubro de 2005 o ICEA atingiu o patamar de 100 pontos, refletindo a redugao da
confianga do consumidor, tanto relativa as condi¢ées econémicas gerais quanto com relagéo a
sua condicao pessoal. Provavelmente, o efeito ocorreu no momento mais agudo da crise politica
verificada em 2005. Em julho deste ano, no entanto, o ICEA registrava recuperagéo, atingindo
128 pontos (28 pontos a mais do que em outubro). A elevacao do ICEA reflete a satisfagao do
consumidor com a estabilidade interna e externa.

Ja em relagdo ao futuro, a percepgdo do consumidor registrada através do indice das
Expectativas do Consumidor (IEC) indica uma postura de cautela, embora tenha apresentado
melhora em relagdo ao ano passado. O consumidor estd atento as possiveis trajetorias
dos indicadores econémicos, que até o momento, ndo tém afetado de forma significativa a
economia. Talvez seja sobre as condi¢des futuras que, no momento, pairem as maiores ddvidas,
especialmente por se tratar de um ano eleitoral. Em julho, o IEC registrou queda de 1,81%,
atingindo 138 pontos.

De modo geral existem evidéncias de que ICC deva permanecer estavel no curto prazo. As
varidveis econdmicas evoluem muito lentamente (renda média real, nivel de emprego, etc.) e,
no momento, ndo existem fatores exdgenos a economia que possam alterar de forma visivel o
humor do consumidor.

PESQUISA DE ENDIVIDAMENTO E INADIMPLENCIA DO CONSUMIDOR-
PEIC

O nivel de endividamento dos consumidores na regido metropolitana de Sao Paulo iniciou o
ano em alta de 2 pontos percentuais em relagcéo a dezembro, alcangcando 63% dos consumidores.
Em fevereiro, esse percentual passou para 67%, reflexo das compras realizadas em dezembro
e das dividas de inicio de ano. A partir de margo, o nivel de endividamento passou a apontar
reducao.
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Em julho, o nivel de endividamento apresentou queda de 5 pontos percentuais em relagao ao
més anterior, atingindo 52% dos consumidores que declararam possuir algum tipo de divida. No
mesmo més do ano passado, 60% dos entrevistados informaram possuir algum tipo de divida.

A reducéo do nivel de endividamento deste ano pode ser explicada, em parte, pelo discreto
aumento do rendimento médio real, que segundo dados do IBGE, cresceu cerca de 7,8% em
doze meses findos em maio.

O percentual de contas em atraso atingiu a maior elevagao em abril, quando alcangou 45%
dos endividados. Em julho, esse percentual ficou em 40%, mantendo-se praticamente estavel
no comparativo com o més anterior (39%). Dentre os endividados com contas em atraso, o nivel
de endividamento nio apresenta sinais de queda.

Em julho, 69% dos consumidores declararam a intengdo de quitar total ou parcialmente suas
dividas em atraso, queda de 6 pontos percentuais em relagio ao junho. Houve, ainda, aumento
de 7 pontos percentuais na parcela dos consumidores que informaram que nédo poderdo pagar
as contas em atraso atingindo 30%.

O prazo médio de endividamento néo registrou alteragao significativa neste ano, prevalecendo,
em maior propor¢ao, as dividas entre trés meses a um ano. Em julho, 18% dos consumidores
declararam que o prazo de comprometimento da renda com dividas ¢ inferior ou igual a trés
meses. Para 43% dos consumidores, o prazo médio varia de 3 meses a um ano. Por fim, 38%
dos consumidores informaram que o prazo médio de comprometimento da renda com dividas
é superior a um ano.

Embora a PEIC de julho tenha terminado com queda no nivel de endividamento e estabilidade
no percentual de endividados com contas em atraso, os demais indicadores apresentaram
piora, indicando aumento do comprometimento da renda dos endividados e queda na intengéo
de quitagao de dividas. Considerando que o volume de operacdes de crédito cresce e 0 nivel
de endividamento registra queda ao longo do ano, é possivel que estejam ocorrendo novos
financiamentos pelos mesmos endividados. Provavelmente, novos empréstimos estdo sendo
tomados pelas pessoas fisicas para o pagamento de dividas. Caso isso esteja ocorrendo e a
renda ndo cresc¢a adequadamente, a tendéncia € de aumento da inadimpléncia.
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ANEXO 1 - PESQUISAS FECOMERCIO - ULTIMOS RESULTADOS

PESQUISA CONJUNTURAL DO COMERCIO VAREJISTA NA RMSP

FATURAMENTO REAL (*)
junho de 2006
Indice jun/2006 jun/2006 Acumulado

GRUPO/ATIVIDADE (* mai/2006 jun/2005 no ano
COMERCIO GERAL 108,9 -10,0% 0,3% 3,2%

Lojas de Departamentos 90,0 -7,2% 4,6% -3,0%

Lojas de Eletrodomésticos e Eletroeletrdnicos 106,9 -19,6% -15,5% -13,1%

Lojas de Mdveis e Decoragdes 72,5 -5,8% -9,7% -8,3%

Lojas de Vestuario, Tecidos e Calgados 136,9 -24,7% 6,9% 13,1%

Supermercados 100,7 -1,9% -2,6% 6,3%

Farmacias e Perfumarias 140,4 -1,8% 8,9% 7,2%

Concessionarias de Veiculos 109,9 -17,3% -9,2% -3,6%

Lojas de Autopegas e Acessorios 93,7 -11,0% -5,0% 0,5%

Lojas de Material de Construgéo 87,9 -4,9% 2,9% 2,0%
(*Base Jan/2004=100

Faturamento Real - Comércio Geral
Variacao sobre mesmo més do ano anterior
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PESQUISA CONJUNTURAL DO PEQUENO VAREJO

FATURAMENTO REAL
MAIO DE 2006

. MAI 2006 / MAI 2006/ | ACUMULADO
Atividade / Grupo Indice(*) ABR 2006 MAI 2005 NO ANO
Comércio Geral 115,53 7,8% 71% 7,6%
- Lojas de Eletroeletronicos 102,48 5,4% 2,0% -2,0%
- Lojas de Moveis e Decoracgdes 112,21 5,0% 8,8% 1,5%
- Lojas de Vestuario, Tecidos e Calcados 149,85 18,1% 11,6% 17,4%
- Alimentos e Bebidas 119,84 -0,5% 15,1% 13,5%
- Farmacias e Perfumarias 57,59 3,2% -13,3% -14,1%
- Lojas de Autopecas e Acessorios 82,38 3,8% -13,5% -15,4%
- Lojas de Materiais de Construgédo 72,58 7,9% -14,5% -12,4%

Obs: Deflator IPCA - Brasil IBGE
(*) base: jan/2004 = 100

_ PCPV - COMERC[O GERAL
VARIAGAO SOBRE MESMO MES DO ANO ANTERIOR

30%

25%

20%

15%

10%

5%
. vy m &
o B
-10%
-15%
-20% =
-25%
jul/os ago/05 set/05 out/05 nov/05 dez/05 jan/06 fev/06 mar/06 abr/06 mai/06
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Indice de Precos no Varejo

junho/2006
- jun/2006 / jun/2006 / jun/2006 /
Atividade / Grupo Ponderacao lmai 12006 ljun /2005 . de2/2005
GERAL 100,00% -0,63% 0,27% -1,00%
- Supermercados 32,02% -1,39% -4,57% -3,27%
- Agougues 2,20% -0,09% -5,43% -10,75%
- Eletroeletronicos e outros 2,61% -1,65% -18,00% -8,81%
- CDs 0,77% 0,15% -0,29% -1,91%
- Combustiveis e Lubrificantes 8,87% -1,47% 15,08% 2,00%
- Feiras 2,51% -5,29% -5,16% -7,96%
- Brinquedos 0,85% -1,21% 0,29% -0,66%
- Auto-Pegas e Acessorios 0,81% -0,72% -2,08% -0,57%
- Eletrodomésticos 2,27% 0,00% 1,78% -0,12%
- Jornais e Revista 0,46% 0,30% 8,26% 1,34%
- Méveis e Decoragoes 4,59% 0,10% 5,44% 1,56%
- Veiculos 12,20% 0,21% 3,16% 0,65%
- Material de Construgéo 2,87% 0,47% -2,75% 1,86%
- Padarias 4,13% 0,78% -0,81% 1,30%
- Livraria 0,86% 0,50% 4,43% 2,75%
- Floriculturas 0,19% 2,09% 4,65% 8,64%
- Mat. De Escritorio e outros 0,78% 0,48% 4,09% 1,09%
- Relojoarias 0,76% 2,07% 9,28% 8,28%
- Oticas 0,80% -0,02% 5,59% 3,58%
- Vestudrios, Tecidos e Calgados 13,82% 0,37% 2,69% 0,22%
- Drogarias e Perfumarias 5,64% -0,26% 3,02% 3,22%

Fonte: FECOMERCIO

IPV - INDICE GERAL (variacdes mensais)

1,0%
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INDICE DE CONFIANGA DO CONSUMIDOR

JULHO/2006
INDICE DAS INDICE DE y
CONDIGOES EXPECTATIVAS INDICE DE
Segmentagdo ECQNOMICAS ATUAIS DO. CON~SUMIDOR Cé)(())l\:\lFslﬁl;\lAQIQ CI)DRO
(Situag&o Presente) (Situag@o Futura)
indice Variacado indice Variacéo indice Variacao
mensal mensal mensal
RENDA Menos de 10SM 121,1 -0,5% 1334 -2,0% 128,5 -1,5%
10SM ou mais 1425 9,3% 148,8 -1,6% 146,3 2,4%
SEXO Homens 135,3 5,8% 143,5 -0,5% 140,2 1,8%
Mulheres 121,9 0,1% 134,2 -3,0% 129,3 -1,9%
IDADE Menos de 35 anos 133,6 1,7% 141,5 -4,0% 138,3 -1,9%
35 anos ou mais 120,6 6,1% 134,7 2,8% 129,0 4,0%
TOTAL 128,4 2,9% 138,8 -1,8% 134,6 -0,1%

fonte: FECOMERCIO
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Pesquisa de Endividamento e Inadimpléncia do Consumidor

julho/2006
Nivel de Endividamento
Muito endividado 16,7% 16,7%
Mais ou menos endividado 21,0% 37,6%
Pouco endividado 14,3% 51,9%
Nao tem dividas 46,9% 98,9%
Né&o sabe / ndo respondeu 1,1% 100,0%
Evolug@o mensal de endividamento
Mais endividado 25,1% 25,1%
Menos endividado 36,4% 61,5%
Igual 37,6% 99,1%
Né&o sabe / ndo respondeu 0,9% 100,0%
Perfil da divida
Até 3 meses 18,0% 18,0%
entre 3 meses e 1 ano 43,0% 61,0%
por mais de 1 ano 37,9% 98,9%
NS/NR 1,1% 100,0%
Grau de Endividamento: % da renda comprometida com dividas
Menos de 10% 10,2% 10,2%
de 10% a 30% 28,4% 38,6%
de 31% a 50% 28,6% 67,2%
de 51% a 70% 14,4% 81,6%
Mais de 70% 14,6% 96,2%
Né&o sabe / ndo respondeu 3,8% 100,0%
Tem dividas em atraso
Sim 39,6% 39,6%
Néao 57,5% 97,1%
N&o sabe / ndo respondeu 2,9% 100,0%
Intencéo de Quitagéo de Dividas
Sim, totalmente 20,9% 20,9%
Sim, em parte 48,1% 69,0%
Né&o tera condicdes de pagar 29,6% 98,6%
N&o sabe / ndo respondeu 1,4% 100,0%
80%
70%
LT [ N B
60%
\\
50% ]
40% N | ——| —
30% — EE———
L |
20% —
10%
0%
jul/05 ago/05 set/05 out/05 nov/05 dez/05 jan/06 fev/06 mar/06 abr/06 mai/06 jun/06 jul/06
—— Total de endividados —— Consumidores com contas em atraso —— Endividadoscom contas em atraso
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ANEXO Il - PESQUISAS FECOMERCIO - NOTAS METODOLOGICAS

PESQUISA CONJUNTURAL DO COMERCIO VAREJISTA (PCCV)

A Pesquisa Conjuntural do Comércio Varejista (PCCV) é apurada mensalmente pela
Fecomercio desde 1970, tendo sido atualizada periodicamente de forma a se manter moderna e
adequada ao perfil do varejo. Os dados sdo coletados junto a cerca de 1.800 estabelecimentos
comerciais na regido metropolitana de S&o Paulo. A pesquisa tem como objetivo acompanhar
e avaliar o desempenho do comércio varejista em seus varios ramos de atividade. Das
informagdes apuradas, sao gerados indicadores de faturamento nominal e faturamento real. Os
dados da pesquisa auxiliam o empresario varejista na realizacdo de investimentos, priorizagao
de atividades, identificacdo de tendéncias do consumidor e do mercado, adequagéo a novos
padrdes, redefinicdo de diretrizes, alteracdo nos padrdes de consumo, insercdo no mercado,
servindo, assim, como um balizador das suas atividades no curto prazo. Para a industria
auxilia no planejamento da produgéo, vendas e estoques, orientando a tomada de decisdes
estratégicas.

PESQUISA CONJUNTURAL DO PEQUENO VAREJO (PCPV)

A Pesquisa Conjuntural do Pequeno Varejo (PCPV) é apurada mensalmente pela Fecomercio
com dados desde 2004 que séo coletados junto a cerca de 600 estabelecimentos comerciais
no Estado de Sdo Paulo. A pesquisa tem como objetivo medir o desempenho das micro e
pequenas empresas do comércio varejista em seus varios ramos de atividade. Das informagdes
sdo gerados indicadores de faturamento nominal e faturamento real. Os dados da pesquisa
auxiliam o empresario varejista na comparagao da evolugdo do seu negdcio em relacdo as
demais empresas do setor, servindo como um balizador das suas atividades no curto prazo.
O indicador permite ainda identificar as diferengas de desempenho por porte de empresa,
contribuindo para a geragdo de politicas e/ou estratégias especificas de acordo com o porte e
setor de atuag@o das empresas. Para a industria auxilia no planejamento da produgéo, vendas
e estoques, orientando a tomada de decisdes estratégicas.

INDICE DE PREGOS NO VAREJO (IPV)

O indice de Precos no Varejo (IPV) é apurado mensalmente pela Fecomercio desde 1992,
tendo sido atualizado periodicamente de forma a se manter moderno e adequado ao petfil
do varejo. Os dados sdo coletados junto a cerca de 2.000 estabelecimentos comerciais no
municipio de S&o Paulo, contemplando 21 segmentos varejistas e 450 subitens pesquisados.
A pesquisa conta com uma amostra mensal de aproximadamente 105 mil tomadas de pregos.
O indicador tem como objetivo acompanhar as variagcoes relativas de pregos praticados no
comércio varejista em seus varios ramos de atividade. Os resultados obtidos, de forma bastante
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ampla e precisa, sdo Uteis para 0 acompanhamento da variagao de precos ao longo do tempo em
diferentes setores do varejo, além de permitir a andlise da evolugao dos custos ao consumidor
de acordo com o tipo especifico de consumo. Permite também a industria conhecer a evolugéo
dos precos praticados no varejo, auxiliando na determinagdo de margens adequadas para a
formacéo do precgo de venda.

INDICE DE CONFIANGA DO CONSUMIDOR (ICC)

O indice de Confianga do Consumidor (ICC) é apurado mensalmente pela Fecomercio desde
1994. Os dados séo coletados junto a cerca de 2.000 consumidores na regido metropolitana
de Sao Paulo. O objetivo da pesquisa € identificar o sentimento dos consumidores levando em
conta suas condi¢es econdmicas atuais e suas expectativas quanto a situagcdo econdémica
futura.

Os dados sé@o segmentados por nivel de renda, sexo e idade. O ICC varia de 0 (pessimismo
total) a 200 (otimismo total). Sua composicao, além do indice geral, apresenta-se em: Indice das
Condigdes Econdmicas Atuais (ICEA) e indice das Expectativas do Consumidor (IEC). Os dados
da pesquisa servem como um balizador para decisdes de investimento e formagao de estoques
por parte dos varejistas, bem como para outros tipos de investimento das empresas.

A metodologia do ICC foi desenvolvida com base no Consumer Confidence Index, indice
norte-americano que surgiu em 1950 na Universidade de Michigan. No inicio da década de 90,
a equipe econémica da Fecomercio adaptou a metodologia da pesquisa norte-americana a
realidade brasileira. Atualmente, o indice da Federagdo é usado como referéncia nas reuniées
do Comité de Politica Monetaria do Banco Central (Copom), responsavel pela definicdo da taxa
de juros no pais, a exemplo do que ocorre com o aproveitamento do CCI pelo Banco Central
Americano.

PESQUISA DE ENDIVIDAMENTO E INADIMPLENCIA DO CONSUMIDOR (PEIC)

A Pesquisa de Endividamento e Inadimpléncia do Consumidor (PEIC) é apurada mensalmente
pela Fecomercio desde 2004. Os dados séo coletados junto a cerca de 1.000 consumidores na
regido metropolitana de Sdo Paulo. O objetivo da PEIC ¢ diagnosticar o nivel de endividamento
e inadimpléncia do consumidor. Das informacbes coletadas sdo apurados importantes
indicadores: nivel de endividamento, percentual de inadimplentes, intencao de pagar dividas em
atraso e nivel de comprometimento da renda. A pesquisa permite 0 acompanhamento do nivel
de comprometimento do consumidor com dividas e sua percepgdo em relagdo a capacidade de
pagamento, fatores fundamentais para o processo de decisdo dos empresarios do comércio e
demais agentes econémicos.
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