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OBJETIVOS

O custo de vida vem apresentando altas consecutivas. Em perspec-
tiva recente, a razao para esse movimento € a aceleracao do preco
de alimentos e transportes, grupo de produtos e servicos com maior
peso sobre a renda familiar. Ao mesmo tempo, a inflagao apurada
no setor de servicos ganha ritmo mais intenso do que o verificado
entre os produtos.

Por esse motivo, a decisao da FecomercioSP de lancar indices dis-
tintos para aferir a inflacao de produtos e a de servicos ganha rele-
vancia. Também nesse cenario, a analise da evolucao dos precos de
produtos e servicos por classe social garante uma avaliacao mais
acurada do impacto da inflacao sobre a populacao brasileira. Afinal,
cada classe social tem sua inflacao propria.

Oinicio da analise desses indices de forma distinta tem como objetivos:

> Avaliar pesos e efeitos da alta de precos nos segmentos de ser-
vicos e varejo de forma isolada.

> Diagnosticar diferencas da evolucao do custo de vida nos seg-
mentos de servicos e varejo em diferentes classes de renda.

>Prover o mercado de informacoes adicionais sobre a evolucao
da inflacao.
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> Coleta de variacdes de precos para 181 itens de consumo de
varejo, apuradas pelo IBGE e que compoem o calculo do IPCA na
Regido Metropolitana de Sao Paulo (RMSP).

> A soma dos pesos desses 181 itens de varejo € reponderada de
forma a representar 100% do consumo médio das familias em pro-
dutos do varejo e também na divisao para cada faixa de renda.

>Para cada uma das cinco faixas de renda acompanhadas, o in-
dicador de precos resulta da soma das variacoes de precos de cada
item, ponderadas de acordo com a participacao desses produtos
sobre o orcamento familiar.

>Da mesma forma, o indicador geral (composto pelas cinco fai-
xas de renda) é obtido com base nas variacoes de precos ponderadas
de acordo com a média das participacoes dos itens no orcamento
familiar médio da Regiao Metropolitana de Sao Paulo.

> A estrutura de ponderacao € fixa, baseada na participacao
dos 181 itens de consumo no varejo por faixa de renda das fami-
lias, obtido pela Pesquisa de Orcamentos Familiares (POF) do IBGE
de 2008/2009, para cada grupo de renda acompanhado e para a
meédia geral.

> A série historica foi iniciada em dezembro de 2010.

> As faixas de renda variam de acordo com a renda familiar: até
R$ 976,58 (E); de RS 976,59 a R$1.464,87 (D); de R$ 1.464,88 a RS 7.324,33
(C); de RS 7.324,34 a RS 12.207,23 (B); acima de RS 12.207,24 (A).
Esses valores foram atualizados pelo IPCA de janeiro de 2012.
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PREGOS DE SERVIGOS (IPS)

> Coleta de variacoes de precos para 66 itens de consumo de
servicos, apuradas pelo IBGE e que compdem o calculo do IPCA na
Regido Metropolitana de Sao Paulo (RMSP).

> A soma dos pesos desses 66 itens de servicos é reponderada
de forma a representar 100% do consumo médio das familias em
servicos e também na divisao para cada faixa de renda.

> Para cada uma das cinco faixas de renda acompanhadas, o in-
dicador de precos resulta da soma das variacoes de precos de cada
item, ponderadas de acordo com a participacao desses servicos so-
bre o orcamento familiar.

>Da mesma forma, o indicador geral (composto pelas cinco fai-
xas de renda) é obtido com base nas variacoes de precos ponde-
radas de acordo com a média das participacoes dos itens no orca-
mento familiar médio da Regiao Metropolitana de Sao Paulo.

> A estrutura de ponderacao € fixa, baseada na participacao
dos 66 itens de consumo de servicos por faixa de renda das fa-
milias, obtido pela Pesquisa de Orcamentos Familiares (POF) do
IBGE de 2008/2009, para cada grupo de renda acompanhado e
para a média geral.

> A série historica foi iniciada em dezembro de 2010.

>As faixas de renda variam de acordo com a renda familiar: até
R$ 976,58 (E); de RS 976,59 a R$1.464,87 (D); de R$1.464,88 a RS 7.324,33
(C); de RS 7.324,34 a RS 12.207,23 (B); acima de RS 12.207,24 (A).
Esses valores foram atualizados pelo IPCA de janeiro de 2012.



SERVICOS VAREJO

TOTAL 48,5% 51,5%
E 39,4% 60,6%
~ D 40,3% 59,7%
ANALISAR A INFLAGAO DE SERVIGOS c
B 52,7% 473 %
A 53,1% 46,9%
Enquanto a classe E representa 21,6% das familias, CLASSES )
a participacdo dessa parcela da populacio no con- DERENDA  FAMILIAS  CONSUMO  FAIXADERENDAIRSI
sumo total € bem menor, de 6,1% . Do lado inverso, E 21,6% 6,1% ATE 976,58
as familias da classe A, com ganho familiar supe- D 174% 75% ENTRE 976,59 £ 1.464,87
rior a R$ 12.207,24, representam 20,5% do consu- c 52% 517% ENTRE 1.464,88 £ 7.324.33
mo. De forma mais uniforme, a classe média bra- 5 5,2% 14.2% ENTRE 7.324,34 £ 12.207,23
sileira, chamada de classe C, € formada por 52% . o
das familias, responsaveis por 51,7% do consumo. A 2% o% APARTIR DE 1220724
TOTAL 100% 100%
%
INDICE GERAL ~ MEDIA E D c B A
100 100 100 100 100 100
ALIMENTACAO E BEBIDAS 26,00 33,17 37,27 27,36 19,69 1511
ALIMENTACAO NO DOMICILIO 26,00 33,17 37,27 2736 19,69 15,11
0 PESU DO CUNSUMU DE CADA CEREAIS, LEGUMINOSAS E OLEAGINOSAS 1,59 3,10 3,03 1,75 0,59 0,43
ARROZ 1,09 2,04 2,07 1,22 0,40 0,27
FEIJAO-CARIOCA (RAJADO) 0,50 1,06 0,96 0,53 0,19 0,16
A avaliacao do consumo de produtos de acordo FARINHAS, FECULAS E MASSAS 0,87 m 1,41 0,88 0,74 0,50
com a renda familiar possibilita uma analise MACARRAO 0,56 0,66 0,88 0,58 0,50 0,27
mais acurada do impacto da alta de precos so- FARINHA DE TRIGO 0,23 0,12 0,41 0,23 019 0,08
bre a renda. Para alimentacao no domicilio, por MASSA SEMIPREPARADA 0,08 0,33 0,12 0,07 0,06 0,16
exemp]o, O peso do agucar refinado sobre os gas- TUBERCULOS, RAIZES E LEGUMES 0,35 0,44 0,62 0,37 0,20 0,22
tos das classes A e E é quase idéntico (0,20% e
0,21%, respectivamente). O peso do contrafilé, no BATATA-INGLESA 0.07 0.09 012 0.07 0.0 0.06
entanto, é trés vezes maior na classe E do que na TOMATE 0.16 o 0.26 o1 019 0,09
classe A (com 1,08% e 0,36%, nesta ordem). Na ta- CEBOLA 0,08 0,08 015 0,08 0,05 0,04
bela ao lado, € possivel conhecer o peso dos itens CENOURA 0,04 0,05 0,08 0,04 0,02 0,02
de alimentos nas diferentes classes de renda. ACUCARES E DERIVADOS 1,33 1,01 1,49 1,37 1,37 0,97
ACUCAR REFINADO 0,16 0,21 0,29 0,18 0,07 0,20
ACUCAR CRISTAL 0,18 0,37 0,35 0,18 0,06 0,26
CHOCOLATE EM BARRA E BOMBOM 0,38 0,16 0,32 0,38 0,47 0,20
SORVETE 0,29 0,13 0,25 0,30 0,37 0,15
CHOCOLATE E ACHOCOLATADO EM PO 0,32 0,14 0,28 0,33 0,40 0,17
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MEDIA E D C B A INDICE GERAL MEDIA E D C

HORTALICAS E VERDURAS 0,92 1,07 1,46 0,94 0,72 0,56 AVES E OVOS 1,43 2,71 2,43 1,47
0,75 0,98 1,26 0,76 0,57 0,33 FRANGO INTEIRO 1,12 2,34 1,90 1,15
0,04 0,02 0,05 0,05 0,04 0,06 FRANGO EM PEDACOS 0,06 0,02 0,03 0,06
0,04 0,02 0,04 0,04 0,03 0,05 OVO DE GALINHA 0,25 0,35 0,51 0,26
0,06 0,03 0,07 0,06 0,05 0,08 LEITES E DERIVADOS 3,43 418 5,06 3,62
0,03 0,02 0,04 0,04 0,03 0,05 LEITE LONGA-VIDA 1,62 2,64 2,99 1,77
1,36 1,03 1,38 141 1,06 1,23 LEITE EM PO 0,27 0,29 0,37 0,28
0,05 0,04 0,05 0,05 0,04 0,05 QUEIO 0,79 041 0,63 0,76
BANANA-D'AGUA 0,26 0,20 0,26 0,27 0,20 0,23 IOGURTE E BEBIDAS LACTEAS 0,77 0,84 1,08 0,80
BANANA-PRATA 0,13 0,10 0,13 0,14 0,10 0,12 PANIFICADOS 2,91 3,61 438 3,21
0,20 0,15 0,20 0,20 0,15 0,18 BISCOITO 0,83 0,96 1,04 0,92
0,16 012 0,16 016 0,12 0,14 PAO FRANCES 1,80 2,50 3,08 193
0,07 0,05 0,07 0,07 0,06 0,06 PAO DOCE 0,12 0,05 0,09 0,13
0,07 0,06 0,07 0,08 0,06 0,07 PAO DE FORMA 0,13 0,06 0,10 0,14
0,02 0,02 0,02 0,02 0,02 0,02 BOLO 0,09 0,04 0,07 0,09
0,18 014 018 0,19 014 016 OLEOS E GORDURAS 0,57 0,96 0,85 0,57
0,22 0,17 0,22 0,23 017 0,20 OLEO DE SOJA 0,37 0,83 0,73 0,40
5,53 7,69 8,39 5,86 416 2,52 AZEITE DE OLIVA 0,12 0,02 0,08 0,10
CARNE DE PORCO 0,52 073 0,80 0,56 039 0,24 MARGARINA 0,08 CAL 0,04 0,07
CONTRAFILE 0,78 1,08 118 0,83 0,59 0,36 BEBIDAS E INFUSOES 2,94 2,85 3,61 3,09
CHA DE DENTRO 0,84 116 1,27 0,89 0,63 0,38 SUCO DE FRUTAS 0,46 0,27 0,59 0,43
0,70 0,97 1,06 0,74 0,53 0,32 CAFE MOIDO 0,55 1,07 0,90 0,58
0,43 0,60 0,65 0,46 0,32 0,20 REFRIGERANTE E AGUA MINERAL 1,07 0,97 114 117
0,28 0,39 0,43 0,30 0,21 013 CERVEJA 0,66 0,35 0,63 0,68
0,29 0,41 0,45 0,31 0,22 013 OUTRAS BEBIDAS ALCOOLICAS 0,19 0,20 0,34 0,24
0,24 0,33 0,36 0,25 0,18 0,11 ENLATADOS E CONSERVAS 0,29 0,10 0,19 0,28
0,93 1,30 1,42 0,99 0,70 0,43 COCO RALADO 0,03 0,01 0,02 0,03
0,51 071 0,78 0,54 0,39 0,23 PALMITO EM CONSERVA 0,05 0,02 0,03 0,05
0,19 0,09 0,15 0,21 0,16 0,16 SARDINHA EM CONSERVA 0,06 0,02 0,04 0,06
0,04 0,02 0,03 0,04 0,03 0,03 SOPA DESIDRATADA 0,03 0,01 0,02 0,03
0,02 0,01 0,01 0,02 0,01 0,01 AZEITONA 0,06 0,02 0,04 0,06
0,04 0,02 0,03 0,04 0,03 0,03 MILHO-VERDE EM CONSERVA 0,03 0,01 0,02 0,03
0,08 0,04 0,06 0,09 0,07 0,07 ATUM EM CONSERVA 0,04 0,01 0,02 0,04
0,02 0,01 0,01 0,02 0,02 0,02 SAL E CONDIMENTOS 0,68 0,81 0,91 0,73
1,54 2,40 1,90 1,61 1,21 0,81 ATOMATADO 0,30 0,33 0,38 0,36
0,41 0,63 0,50 0,42 032 0,21 ALHO 0,00 0,00 0,00 0,00
0,41 0,64 0,51 0,43 0,32 0,22 MAIONESE 0,24 0,26 0,31 0,21
0,30 0,46 0,37 0,31 0,23 0,16 CALDO CONCENTRADO 0,05 0,08 0,08 0,06

0,42 0,66 0,52 0,44 0,33 0,22 TEMPERO MISTO 0,09 0,15 0,14 0,10
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iNDICE GERAL MEDIA E D c
REPAROS 4,45 2,97 1,83 4,30
0 PESU DU CUNSUMU DE GADA FERRAGENS 0,41 0,28 0,17 0,40
PRODUTO; POR FAIXA DE RENDA
Y REVESTIMENTO DE PISO E PAREDE 1,15 0,77 0,47 1,12
De forma geral, os produtos de baixa elasticida- CIMENTO 0,78 0,52 032 0,75
de em relagao a renda tém variacoes maiores em TUoLo 0,58 0,39 0.24 056
relacao ao orcamento e vice-versa. Vale lembrar MATERIAL HIDRAULICO 0,46 031 019 0,45
que o indice ]eva em considerag:?o produtos que P 155 170 173 141
podem ou nao ter sido consumidos por uma fa-
milia. Mas, na média do consumo das familias, a AGUA SANITARIA 012 013 014 on
ponderagéo faz sentido. DETERGENTE 0,30 0,33 0,33 0,27
SABAO EM PO 0,61 0,66 0,68 0,55
SABAO EM BARRA 0,12 0,14 0,14 on
ESPONJA DE LIMPEZA 0,12 0,13 0,13 0,1
AMACIANTE 0,28 0,31 0,31 0,25
COMBUSTIVEIS (DOMESTICOS) 1,65 3,73 3,09 1,61
GAS DE BOTIJAO 1,65 373 3,09 1,61
e [ %,
INDICE GERAL MEDIA E D C
Uma curiosidade: em artigos para residéncia,
o item com maior peso, para todas as faixas de
renda, é a de moéveis e utensilios (4,27%, em mé-
dia). Neste quesito, o mobiliario é o mais repre- SN 2,60 2.86 235 247
sentativo (2,6%, em média). E todas as classes MOVEL PARA SALA 0,97 1,06 0,87 0,92
sociais gastam mais em moveis para o quarto MOVEL PARA QUARTO 1,03 113 0,93 0,98
do que na mobilia da sala (1,03% e 0,97%, res- MOVEL PARA COPA E COZINHA 0,36 0,40 0,33 0,34
pectivamente). CoLCHAO 0,24 0,27 0,22 0,23
UTENSILIOS E ENFEITES 1,09 2,38 1,95 2,06
TAPETE 0,13 0,28 0,23 0,25
CORTINA 0,18 0,40 0,33 0,35
UTENSILIOS DE METAL 0,20 0,43 0,35 0,37
UTENSILIOS DE VIDRO E LOUCA 0,13 0,27 0,23 0,24
UTENSILIOS DE PLASTICO 0,10 0,21 0,17 0,18
FLORES NATURAIS 0,10 0,21 0,18 0,19
UTENSILIOS DIVERSOS 0,26 0,56 0,46 0,48
CAMA, MESA E BANHO 0,58 1,26 1,04 1,09
ROUPA DE CAMA 0,40 0,87 0,72 0,76
ROUPA DE BANHO 0,18 0,39 0,32 0,33
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INDICE GERAL MEDIA E D

ELETRODOMESTICOS E EQUIPAMENTOS 0,60 0,64 0,66

REFRIGERADOR 0,25 0,26 0,27 0,24 0,24

0 PESQ DO CONSUMO DE CADA
PRODUTO, POR FAIXA DE RENDA T

FORNO DE MICRO-ONDAS 0,05 0,06 0,06 0,05 0,05
Entre os equipamentos eletrénicos, o maior peso T 5,20 2,52 2,72 212 213
fica por conta do microcomputador (2,54%, em TELEVISOR 1,73 1,83 1,90 1,70 1,70
média). A classe E chega a comprometer 2,70% do APARELHO DE SOM 0,46 0,49 0,51 0,45 0,46
consumo com produtos de TV, som e informatica APARELHO DE DVD 0,47 0,50 0,51 0,46 0,46
na compra do equipamento, uma despesa pou- MICROCOMPUTADOR 2,54 2,70 2,80 2,50

co inferior ao dispendido em aves e ovos (2,71%).
Em todas as classes de renda, o sequndo item de
maior peso nesse grupo de produtos é represen-
tada pela televisao (1,73% em média).

Homens da classe A e E comprometem prati- e 279 2,38 193 290
camente a mesma parcela de seus gastos em CALCA COMPRIDA MASCULINA 0,88 0,75 0,61 0,92
produtos de vestudrio com roupas (239% e AGASALHO MASCULINO 0,21 018 0,15 0,22
238%, respectivamente). O mesmo ndo ocor- SHORT E BERMUDA MASCULINOS 0,36 0,30 0,25 0,37
re no universo feminino: a classe de renda E CAMISA / CAMISETA MASCULINA 1,34 1,14 0,92 1,39
o .
compromete 2,75% dos dispéndios com rou- N 3,59 275 261 357
nquan 1 A comprom 22%.
pas, enqua t? a classe compromete 3,22% CALCA COMPRIDA FEMININA 0,96 0,74 0,70 0,95
O comprometimento dos gastos com calcados
. o AGASALHO FEMININO 0,20 0,16 0,15 0,20
atinge 3,68% da renda da classe B.
VESTIDO 0,61 0,47 0,45 0,61
BLUSA 1,46 1,12 1,06 1,45
LINGERIE 0,35 0,27 0,25 0,35
ROUPA INFANTIL 1,34 1,79 1,85 1,49
UNIFORME ESCOLAR 0,07 0,09 0,70 0,08
CALCA COMPRIDA INFANTIL 0,28 0,37 0,38 0,31
AGASALHO INFANTIL 0,12 0,16 0,17 0,13
VESTIDO INFANTIL 0,12 0,15 0,16 0,13
BERMUDA E SHORT INFANTIL 0,17 0,22 0,23 0,18
CAMISA / CAMISETA INFANTIL 0,49 0,65 0,68 0,54

CONJUNTO INFANTIL 0,10 0,14 0,14 on
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FAI RENDA

Aclasse C compromete nada menos do que 15,27%
do consumo em produtos com combustiveis, en-
quanto a classe B direciona 32,94% dos dispéndios
com transporte (seja em produtos para a manu-
tencao de veiculo préprio, seja no abastecimento).
Em média, a classe C, que representa praticamen-
te a metade das familias e do total do consumo,
compromete 24,86% dos gastos com transportes.

CALCADOS 3,39 2,96 2,69
SAPATO MASCULINO 0,76 0,66 0,60
SAPATO FEMININO 1,44 1,26 114
SANDALIA / CHINELO FEMININO 0,14 0,13 o1
BOLSA 0,77 0,67 0,61
TENIS 0,28 0,25 0,23
JOIAS E BIJUTERIAS 0,47 0,24 0,16
BIJUTERIA 0,27 0,14 0,09
JOIA 0,21 0,10 0,07
TECIDOS E ARMARINHO on 0,09 0,07
TECIDO 0,04 0,03 0,03
ARTIGOS DE ARMARINHO 0,03 0,02 0,02
ACORTINADO (MOSQUITEIRO) 0,04 0,03 0,03
%

INDICE GERAL MEDIA E D
wawssoes g6 was 1610 2436 o4 338
VEICULO PROPRIO 12,57 2,18 2,24
AUTOMOVEL NOVO 2,88 0,50 0,51
OLEO LUBRIFICANTE 0,90 0,16 0,16
ACESSORIOS E PECAS 2,69 0,47 0,48
PNEU 1,51 0,26 0,27
AUTOMOVEL USADO 1,07 0,19 0,19
MOTOCICLETA 3,53 0,61 0,63
COMBUSTIVEIS (VEICULOS) 14,06 12,28 13,87
GASOLINA 8,48 6,66 9,78
ETANOL 3,14 3,49 1,68
OLEO DIESEL 1,03 0,90 1,02
GAS VEICULAR 1,41 1,23 1,39
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iNDICE GERAL MEDIA E
PRODUTOS FARMACEUTICOS 8,71 11,89
0 PESU DU CUNSUMO DE cADA ANTI-INFECCIOSO E ANTIBIOTICO 0,57 0,78
ANALGESICO E ANTITERMICO 0,99 1,35
PRUDUTU’ PUR FAIXA DE RENDA ANTI-INFLAMATORIO E ANTIRREUMATICO 0,93 1,27
ANTIGRIPAL E ANTITUSSIGENO 0,50 0,69
DERMATOLOGICO 0,29 0,40
ANTIALERGICO E BRONCODILATADOR 0,49 0,68
Os produtos farmacéuticos e 6ticos chegam a GASTROPROTETOR 0,47 0,64
representar 11,89% dos gastos em produtos na VITAMINA E FORTIFICANTE 0,47 0,64
classe E, independentemente dos programas go- HORMONIO 1,22 1,67
vernamentais de distribuicao de medicamentos. PSICOTROPICO E ANOREXIGENO 0,90 123
Esse peso é semelhante ao verificado na classe A HIPOTENSOR E HIPOCOLESTEROLEMICO 1,67 228
(11,26%) e ambos sdo muito superiores aos regis- OFTALMOLBGICO 0,20 027
trados pela classe B (5,79%)
SERVICOS MEDICOS E DENTARIOS 0,07 0,01
APARELHO ORTODONTICO 0,07 0,01
Atualmente, o comprometimento dos gastos
das familias com perfumes (2,18%, em média) ja PRODUTO PARA CABELO 0,23 0,26
supera o verificado com produtos para cabelos PRODUTO PARA PELE 0,84 0,83
(0,23%), pele (0,84%), higiene bucal (0,41%), para PRODUTO PARA HIGIENE BUCAL 0,41 041
unhas (0,24%) e sabonete (0,39%) somados.
PRODUTO PARA UNHA 0,24 0,24
PERFUME 2,18 2,17
SABONETE 0,39 0,39
PAPEL HIGIENICO 0,48 0,48
ARTIGOS DE MAQUIAGEM 0,30 0,30
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SUMO DE CADA
, POR FAIXA DE RENDA

Todas as classes de renda (exceto a classe B) com-
prometem maior parcela dos gastos com cigarros
do que com brinquedos (com 1,61% e 0,90%, em
média, respectivamente). As classes de menor
poder aquisitivo também tém maior peso no or-
camento em cigarros do que em recreacao (2,81%
ante 0,81%, respetivamente, na classe E).

Os gastos com jornais diarios também sao supe-
riores aos apurados com revistas, independente
da faixa de renda. A classe B é a que direciona
maior parcela das compras para livros (0,49%; re-
vistas, 0,48%; e jornais diarios, com 0,51%)

‘A INFLAGAO DE

PRODUTOS EM ABRIL

Em abril, o novo indice de inflacdao por faixa de
renda da FecomercioSP apurou variagao média
de precos dos produtos de 0,68%. Os maiores
reajustes foram verificados em saude e cuidados
pessoais, com alta superior a 2% para todas as
classes de renda (exceto para a classe B). O grupo
despesas pessoais teve queda para todas as ren-
das, com recuo médio de 0,48%.

%

INDICEGERAL ~~_ MEDIA E D
RECREACAO 1,68 0,81 0,83
CD E DVD 0,1 0,05 0,05
INSTRUMENTO MUSICAL 0,1 0,05 0,05
BICICLETA 0,15 0,07 0,08
ALIMENTO PARA ANIMAIS 0,40 0,19 0,20
BRINQUEDO 0,90 0,43 0,44
FUMO 1,61 2,81 26
CIGARRO 1,61 2,81 2,16
LEITURA 0,80 0,53 0,23
JORNAL DIARIO 0,26 0,26 0,07
REVISTA 0,25 0,24 0,07
LIVRO 0,28 0,03 0,09
%
VARIAGAOD EM ABRIL
MEDIA E D

iNDICE GERAL 0,68 0,67 0,69
ALIMENTACAO E BEBIDAS 0,36 0,04 0,33
HABITACAO 1,29 0,83 0,77
ARTIGOS DE RESIDENCIA 0,47 0,52 0,41
VESTUARIO 0,87 0,93 0,94
TRANSPORTES 0,19 0,15 0,16
SAUDE E CUIDADOS PESSOAIS 2,19 2,45 232
DESPESAS PESSOAIS -0,48 -0,21 -0,26
EDUCACAO 0,07 0,01 0,07
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O peso na alimentacao fora de casa ¢ muito
maior na classe média, que compromete 19,54%
de seus gastos com esse grupo de servicos.
E a classe E, no entanto, que concentra a maior
parte dos gastos com doces: 3,73%. A classe A é a
que compromete maior parte das compras com
cervejas (1,14%), lanches (3,25%) e refeicoes fora
de casa (10,23%).

As taxas de condominio chegam a comprometer
514% dos gastos em servicos para as familias da
classe A. Enquanto que a classe A compromete
apenas 4,15% dos gastos com o aluguel, a classe
E compromete neste item 19,89% dos gastos com
servicos. Os servicos de mao de obra para reparos
residenciais chegam a atingir peso de 10,90% na
classe Aede 6,92% na classe C.

Os consertos e manutencoes de artigos de resi-
déncia consomem pouco dos gastos das fami-
lias (0,79% em média). Talvez pelo seu elevado
custo em relacao aos produtos. De forma geral,
as familias gastam 0,79%, em média, da renda
familiar com esse grupo de servicos.

%

INDICEGERAL ~_ MEDIA E D
ALIMENTACAO FORA DO DOMICILIO 18,61 19,07 18,62
REFEICAO 10,48 9,98 9,89 10,58 10,17
LANCHE 1,14 1,05 1,43 1,41 0,81
CAFE DA MANHA 1,66 1,82 1,74 1,76 1,45
REFRIGERANTE E AGUA MINERAL 0,84 1,16 0,85 0,98 0,59
CAFEZINHO 0,26 0,45 0,25 0,26 0,22
CERVEJA 0,82 0,88 0,91 0,93 0,50
DOCES 3,41 3,73 3,56 3,62

‘ %
INDICEGERAL ~ MEDA E D c
ALUGUEL E TAXAS 19,42 39,51 36,15 19,52 14,95
ALUGUEL RESIDENCIAL 6,62 19,89 15,67 6,51 4,29
CONDOMINIO 3,37 0,17 2,37 2,75 4,69
TAXA DE AGUA E ESGOTO 2,71 6,63 5,95 2,86 1,54
ENERGIA ELETRICA RESIDENCIAL 6,72 12,81 12,15 739 4,44
REPAROS 6,85 6,62 3,95 6,92 573
MAO DE OBRA 6,85 6,62 3,95 6,92 573
COMBUSTIVEIS (DOMESTICOS) 0,19% 0,62 0,50 0,19 0,10
GAS ENCANADO 0,19% 0,62 0,50 0,19

CONSERTO DE REFRIGERADOR

0,17 0,12

CONSERTO DE TELEVISOR 0,18

0,26

0,28

CONSERTO DE MAQUINA DE LAVAR ROUPA 0,19

0,29

REFORMA DE ESTOFADO 0,28

0,40
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CADA SERVIGO, POR FAIXA DE RENDA

As despesas com transportes chegam a repre-
sentar 15,25% da classe C. Neste grupo de servi-
cos e nessa faixa de renda, o transporte publico
tem peso de 7,78% e as despesas com veiculos
proprio, de 7,47%. Uma curiosidade: os pesos das
passagens aéreas e das passagens intermunici-
pais sao idénticos: 1,87%.

Os planos de saude representam boa parte dos
gastos das familias (7,58 %, em média). Na classe
A, esse peso atinge 9,20%; na classe B, 8,81%; e na
classe C, 7,51%. Em média, as familias brasileiras
comprometem 1,25% de seus gastos com servi-
cos de saude e cuidados pessoais.

%

INDICE GERAL MEDIA E D
TRANSPORTE PUBLICO 7,10 14,44 15,35
ONIBUS URBANO 0,93 1,89 2,01
TAXI 0,61 1,24 1,32
TREM 0,46 0,93 0,99
ONIBUS INTERMUNICIPAL 1,71 3,48 3,70
ONIBUS INTERESTADUAL 0,73 1,48 1,57
PASSAGEM AEREA 1,70 3,46 3,68
METRO 0,55 112 1,19
TRANSPORTE ESCOLAR 0,41 0,84 0,89
VE(CULO PROPRIO 8,84 2,41 2,86
EMPLACAMENTO E LICENCA 1,02 0,26 0,25
SEGURO VOLUNTARIO DE VEICULO 3,14 0,79 0,78
MULTA 0,61 0,15 0,15
CONSERTO DE AUTOMOVEL 1,78 0,63 1,10
ESTACIONAMENTO 0,79 0,20 0,20
PEDAGIO 0,16 0,04 0,04
LUBRIFICACAO E LAVAGEM 0,62 0,16 0,15
PINTURA DE VEICULO 0,71 0,18 0,18
%

INDICE GERAL MEDIA E D
SERVICOS MEDICOS E DENTARIOS 1,55 0,45 0,60
MEDICO 0,39 0,12 on
DENTISTA 0,93 0,27 0,39
FISIOTERAPEUTA 0,13 0,04 0,05
PSICOLOGO 0,10 0,03 0,04
SERVICOS LABORATORIAIS E HOSPITALARES 2,12 1,74 1,86
HOSPITALIZACAO E CIRURGIA 1,82 1,49 1,60
EXAME DE IMAGEM 0,30 0,25 0,27
PLANO DE SAUDE 7,58 111 3,36
PLANO DE SAUDE 7,58 1 3,36
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CADA SERVIGO, POR FAIXA DE RENDA

Outro gasto relevante para as familias brasilei-
ras é relativo a educacao e aos servicos de comu-
nicacgao. A classe B chega a direcionar 5,12% dos
gastos em educacao para cursos regulares, de
ensino superior. Na classe E, o peso da educacao
infantil nos servicos privados € considerado nulo.
Hoje, no entanto,1,26% dos gastos da classe E vai
para o ensino superior.

Os servicos de comunicacao do Brasil, um dos
mais caros do mundo, consomem nada menos do
que 8,8% dos gastos das familias, com maior re-
presentatividade na classe C, com 9,76%.

%

INDICE GERAL MEDIA E D

SERVICOS PESSOAIS 3,07 2,76 2,49
MANICURE 0,11 0,04 0,04
CABELEIREIRO 0,36 0,43 0,37
EMPREGADO DOMESTICO 2,05 1,82 1,64
DESPACHANTE on 0,10 0,09
SERVICO BANCARIO 0,43 0,38 0,34
RECREACAO 3,69 2,57 2,55
CINEMA 0,39 0,27 0,27
CLUBE 0,36 0,25 0,25
TRATAMENTO DE ANIMAIS 0,43 0,30 0,30
LOCACAO DE DVD 0,22 0,15 0,15
BOATE E DANCETERIA 0,59 0,41 0,41
JOGOS DE AZAR 0,70 0,49 0,49
HOTEL 0,66 0,46 0,46
EXCURSAO 0,33 0,23 0,23

: %

INDICE GERAL MEDIA E D

CURSOS REGULARES 9,1 1,26 1,76
EDUCACAO INFANTIL 0,52 0,00 0,17
ENSINO FUNDAMENTAL 21 0,00 0,67
ENSINO MEDIO 1,30 0,00 0,41
ENSINO SUPERIOR 4,18 1,26 0,19
POS-GRADUACAO 1,00 0,00 0,32
CURSOS DIVERSOS 2,29 0,17 0,42
CURSO PREPARATORIO 0,42 0,03 0,08
CURSO TECNICO 0,23 0,02 0,04
CURSO DE IDIOMA 0,76 0,06 0,14
CURSO DE INFORMATICA 0,29 0,02 0,05
ATIVIDADES FISICAS 0,59 0,04 0,11
TELEFONE FIXO 3,80 4,33 5,84
TELEFONE CELULAR 2,60 1,7 1,96
TV POR ASSINATURA COM INTERNET 2,41 0,08 0,52




A INFLACAO DOS R
SERVICOS EM ABRIL o ——

ALIMENTACAO E BEBIDAS

A inflacao de servicos em abril atingiu 0,19%, HABITAGAO 0,08 0,03 -0,09 0,02
com aumento de 1123% para em artigos de re- ARTIGOS DE RESIDENCIA 1,23 1,23 1,23 1,23
sidéncia. A variacao foi idéntica para todas as TRANSPORTES -0,30 -0,96 -0,86 -0,33
classes de renda. Os precos dos servicos ligados SAUDE E CUIDADOS PESSOAIS 0,62 037 0,49 0,66
ao grupo despesas pessoais tiveram a segunda DESPESAS PESSOAIS 1,08 1,06 1,07 1,08
; - o T

maior v;anag:ao, com1,08%, em medla: Ja o~gru.po EDUCACED 0,00 0,00 0,00 0,00
de servicos de transportes e comunicacao tive- R

’ ’ COMUNICACAO -0,52 -0,85 -0,84 -0,54

ram, em abril, reducao de precos.

IPS - IP\: ACUMULADO EM 12 MESES - EM PONTOS PORCENTUAIS

A diferenca entre as variacdes mensais do IPS e
do IPV demonstra claramente a pressao maior da

4,46
alta de precos de servicos em relacdo ao indice
observado para produtos. Essa tendéncia foi ve-
rificada entre novembro de 2011, quando foi ini-
ciada a série historica, até janeiro de 2013. Desde
entdo, a alta de precos de produtos mostrou-se
mais significante. I I
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