PUBLICACAO DA FEDERACAO DO COMERCIO DE BENS, SERVICOS E TURISMO DO ESTADO DE SAO PAULO - FEVEREIRO - 2011

VENDAS NO VAREJO
TENDEM A ESFRIAR

PRIMEIRO SEMESTRE DE 2011 SOFRERA IMPACTOS DOS AUMENTOS
DOS JUROS E DOS DEPOSITOS COMPULSORIOS, DEFINIDOS PELO BC

Restando apenas a apuracdo dos dados de dezembro, o varejo na Re-
gido Metropolitana de Sdo Paulo (RMSP) tende atingir os RS 103 bilhées de
faturamento em 2010, um patamar historico qualificando o ano como o de
“maior movimento jd registrado’, seja em taxa de crescimento real, seja em
volume de vendas reais.

Esses ntumeros expressivos foram consequéncia da conjuncdo inédita
de fatores positivos nos determinantes do consumo — renda, crédito e con-
fianca do consumidor, que permaneceram em crescimento sistemdtico ao
longo de todo ano.

No entanto, em 2011, € improvdvel a continuidade de crescimento nessa
magnitude, dado que o cendrio econémico e de risco de aumento de infla-
¢do jd leva o governo a tomar algumas atitudes restritivas, como o aumen-
to dos depdsitos compulsdrios dos bancos e elevacdo da Selic, que certa-
mente irdo esfriar a trajetdria de aquecimento do consumo.

Na primeira reunido do Comité de Politica Monetdria (Copom) do Ban-
co Central este ano, a Selic foi elevada em 0,5 ponto porcentual, o que, em
conjuncdo com as medidas anteriores, sinaliza a determinacao das auto-
ridades de conter a expansdo do crédito. Certamente haverd impacto no
consumo interno, notadamente na drea de produtos durdveis, aquelas que
mostraram os melhores indices de desempenho em 20710.
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REGULACAO SUSTENTABILIDADE INVESTIMENTOS
Varejista deve compreender E possivel ser competitivo sem Com aumento da Selic, aplicar
qual deve ser papel dentro da ser desleal, baseando a estratégia em renda fixa se torna mais
estrutura do Nota Fiscal Paulista em principios éticos atraente do que em bolsa
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NOTA FISCAL PAULISTA AINDA
GERA DUVIDAS NO VAREJISTA

E IMPORTANTE COMPREENDER O PROCESSO QUE ENVOLVE A PREMIA(,ZB«O DO PROGRAMA PARA
QUE OS COMERCIANTES NAO SEJAM INDEVIDAMENTE COBRADOS PELOS CONSUMIDORES

Muitos comerciantes ndo se sentem to-
talmente familiarizados com o funciona-
mento do sistema da Nota Fiscal Paulista,
que reembolsa parte das receitas tributd-
rias aos contribuintes. Entenda um pouco
maris esse sistema.

O QUE E A NOTA FISCAL PAULISTA?

E um programa instituido pela Lei
12.685/07 que tem por objetivo gerar crédi-
tos para os consumidores que solicitarem
a emissdo de nota ou cupom fiscal no mo-
mento da compra.

COMO FUNCIONA?

O consumidor que pede a Nota Fiscal
Paulista poderd receber créditos sobre o
valor do ICMS pago pelo comerciante. Para
participar, deverdo ser observados os se-
guintes passos:

1° — Para aderir ao programa, o con-
sumidor deverd efetuar o cadastro no site
da Secretaria da Fazenda (www.fazenda.
sp.gov.br) para que passe a ter direito a cre-
ditos e a consultas.

2° — No ato da compra, o consumidor
deverd solicitar a Nota Fiscal Paulista, in-
formando o CPF ou CNPJ. O estabelecimen-
to comercial deverd entregar ao cliente o
cupom ou nota fiscal com a identificacdo
fornecida.

3° — O comerciante enviard
mensalmente os dados do
comprador através de Re-
gistro Eletronico para
a Secretaria da Fa-
zenda, que poderd
ser feito por meio
do site www.nfp.
fazenda.gov.br.

A receita a ser
restituida ao con-
sumidor  corresponde
a até 30% do valor tribu-
tdrio recolhido pelo esta-
belecimento  comercial,
proporcional a nota fiscal.
Tais créditos poderdo ser
utilizados pelo contribuin-

te no prazo de até cinco anos para reduzir o
valor do IPVA do exercicio sequinte; ser cre-
ditado em conta corrente ou poupanca do
consumidor; ou ainda ser utilizado como
crédito em cartdao de crédito emitido no
Brasil. Além disso, o consumidor concorre a
sorteios mensais de prémios em dinheiro. A
lista de empresas participantes do Progra-
ma pode ser consultada no site da Secreta-
ria da Fazenda.

QUAL E A RESPONSABILIDADE DO CO-
MERCIANTE EM RELA,CAO AO PROGRAMA
DA NOTA FISCAL PAULISTA?

Sua responsabilidade é em relacdo a
emissdo correta da nota fiscal, constando
todos os dados do consumidor no ato da
compra, ndo cabendo ao comerciante a
afericdo sobre o cdlculo de créditos ao con-
sumidor.

SEMPRE HAVERA CREDITOS DO ICMS DA

NOTA FISCAL PAULISTA EMITIDA?

Nem sempre. A restituicdo de parte do
ICMS pago pelo comerciante ndo se aplica
a produtos que foram tributados na indus-
tria, ou seja, que estdo em regime de Substi-
tuicdo Tributdria.

O QUE E SUBSTITUICAO TRIBUTARIA?

E um regime de tributacdo que atribui
a responsabilidade pelo recolhimento do
imposto relativo as operacoes subsequen-
tes a contribuintes que ndo praticam dire-
tamente o fato gerador.

Nesse regime de tributagcdo, o ICMS que
o comerciante teria que recolher jd foi pago
pela industria e embutido no preco final
de venda da mercadoria ao comércio. O co-
merciante ndo recolherd ICMS diretamente
por ocasido da venda, mas o valor que ele
pagaria de ICMS jd foi calculado e pago
pela industria. A principal caracteristica da
Substituicdo Tributdria € a retencdo do im-
posto direto na fonte do seu fornecimento,
seja pelo fabricante ou distribuidor.

O QUE OCORRE QUANDO O CONSUMI-
DOR COMPRA PRODUTOS DE SETORES QUE
ESTAO SOB O REGIME DE SUBSTITUICAO
TRIBUTARIA?

Em relacdo aos créditos previstos no
Programa da Nota Fiscal Paulista, o consu-
midor receberd somente sobre a proporcdo
de ICMS paga pelo comerciante, se houver.

COMO FICAM OS CREDITOS DE ICMS
SOBRE A COMPRA DE PRODUTOS QUE ES-
TAO EM REGIME DE SUBSTITUICAO TRIBU-
TARIA TOTAL?

Se ndo houver recolhimento de ICMS no
estabelecimento comercial porque o ICMS
foi pago totalmente pela indtstria, ndo ha-
verd crédito a ser recebido pelo consumidor
sobre tais produtos.

COMO E POSSIVEL CONSULTAR OS SE-
TORES QUE ESTAO EM SUBSTITUI;'AO TRI-
BUTARIA?

Por intermédio do website da Secreta-
ria da Fazenda: http://www.pfe.fazenda.
sp.gov.br/st_simplesnacional.shtm. — Mais
informacoes também poderdo ser obtidas
pelo telefone 0800 170110.
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ONCORRENCIA JUSTA
E CREDITO SUSTENTAVEL

E POSSIVEL SER COMPETITIVO SEM SER DESLEAL, GARANTINDO A SUSTENTABILIDADE
DOS NEGOCIOS POR MEIO DE ESTRATEGIAS COMERCIAIS BASEADAS EM PRINCiPIOS ETICOS

As relacoes concorrenciais entre os atores
de um mercado devem contemplar novas
formas de interagir, buscando a colabora-
cdo entre concorrentes. Foi-se o0 tempo em
que a concorréncia se dava em um ambiente
de competicdao a qualquer custo. Privilegiar
acoes que estimulem a busca por um am-
biente mais sustentdvel, focando mutuos e
coletivos interesses e responsabilidades é im-
portante para atender a este critério.

E possivel ser competitivo sem ser desleal,
garantindo a sustentabilidade dos negocios
por meio de estratégias comerciais baseadas
em principios éticos.

O acesso ao crédito também deve ser
estimulado, desde que o varejo assuma o
protagonismo da conscientizacdo dos consu-
midores para que estes facam o uso do me-
canismo de forma sauddvel, ndo comprome-
tendo a saude financeira das familias.

Consumidores com dividas em excesso
tendem a destinar sua renda a pagamento
de juros, que sdo exorbitantes, perdendo po-
der de compra.

Permitir a prdtica de precos diferenciados
para pagamentos a vista e a prazo é outra
iniciativa importante, pois todos ganham:
consumidores e lojistas, que poderdo reduzir

seus precos na proporcdo das taxas que dei-
xam de pagar para as operadoras de cartoes.

O Il Prémio Fecomercio de Sustentabili-
dade pretende estimular mais do que acoes
sustentdveis, mas reconhecer iniciativas que
buscam novas formas de se relacionar, pau-
tadas na sustentabilidade vista de seu dngu-
lo mais abrangente.

Se a sua empresa atende a um destes
principios, inscreva-se no 1l Prémio Fecome-
cio de Sustentabilidade. As inscricoes foram
prorrogadas até 28 de fevereiro.

Mais informacoes, visite: www.fecomer-
cio.com.br/sustentabilidade.

|||” |||“|“”|| O MUNDO DOS NEGOCIOS PODE SER UM MUNDO MELHOR.

O Il Prémio Fecomercio de Sustentabilidade € voltado para empresas e entidade que tém um
compromisso com a preservacdo da vida, a responsabilidade social, a consciéncia ambiental,
a ética e o futuro. Enfim, que jd incorporaram a sustentabilidade aos seus negocios. Participe.

Premiacoes para empresas, orgdos publicos e instituicées académicas.

Para mais informagoes, acesse:

www.fecomercio.com.br/sustentabilidade.
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Representa muito para vocé.
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SELIC EM ALTATORNA
RENDA FIXA MAIS ATRAENTE

INVESTIMENTOS EM BOLSA DE VALOR, COM RISCO MAIOR, PERDEM COMPETITIVIDADE
PARA O CDI, DE RISCO MENOR, GRACAS AS ELEVADAS TAXAS DE JUROS COBRADAS NO Pais

A Selic subiu de 10,75% para 11,25% logo
na primeira reunido do Comité de Politica
Monetdria (Copom) do Banco Central (BC),
sob a presidéncia de Alexandre Tombini.
Essa alta era esperada por conta das pres-
soes inflaciondrias e a tendéncia indicada
pela propria autoridade monetdria é a de
que, ao menos em 2011, a Selic suba ainda
mais. Ruim para o consumidor, péssimo as
empresas, mas bom para o poupador que
escolheu a renda fixa baseada em CDI.

Neste ambiente, vale a pena investir em
bolsa? Depende. Se vocé pretende investir
em bolsa para amealhar resultados de 2% a
3% ao més, talvez ndo atinja seu objetivo. No
Brasil, o retorno dos investimentos no mer-
cado aciondrio € em média, menor do que
em renda fixa. Claro,em alguns momentos,
como em 2009, o resultado do Indice da Bo-
vespa (Ibovespa) foi fantdstico, porém, era
mais efeito de recuperacdo apos a tragédia
econémica do final de 2008 do que desem-
penho vigoroso e persistente.

Quem teve coragem e entrou na Boves-
pa apos a quebra do Lehman Brothers, cer-
tamente acreditard por um bom tempo que
investir em acoes é muito melhor do que
aplicar em titulos publicos.

Porém, esse fenémeno ndo se repete o
tempo todo e a renda fixa faz seus investi-
mentos crescerem sempre. Isso ndo quer di-
zer que ndo se deva investir em bolsa, mas
0s motivos devem ser os corretos, como mui-
tos analistas costumam dizer: diversificacdo
e com disciplina.

Quando os juros sobem, é natural que
os resultados em bolsa sejam relativamen-
te ruins e vice-versa. Com a diversificacdo, o
poupador (que em geral ndo é profissional
do mercado financeiro) pode sempre dor-
mir mais tranquilo, e isso também deve ser
considerado na sua decisdo: quanto vale o
seu sono?

No curto prazo, a Selic em alta deve ga-
rantir um retorno, descontada a inflacdo e
os impostos, de 0,4% ao més ou 5% ao ano.

Uma curiosidade: se vocé dividir seu sa-
Idrio por 0,004 vai obter o valor do montan-
te de dinheiro que vocé precisa aplicar em
CDI para, sem fazer nada, ter a mesma re-
muneracdo sem comprometer o valor prin-
cipal aplicado e ainda corrigido pelo IPCA.

Quanto maior a taxa de juros do CDI
(que segue bem de perto a Selic), menor serd
esse montante necessdrio para aplicar. Essa
é outra forma de dizer que, quando os juros
sobem na economia, os investimentos em
renda fixa se tornam ainda mais atraentes.

Nova temporada

A comédia “Igual a Vocé” estreia
em 11 de fevereiro no teatro Raul
Cortez, na sede da Fecomercio, e con-
ta com Camila Morgado, Anderson
Mtiller e Bia Nunnes no elenco. Diri-
gida por Ernesto Piccolo, apresenta os
atores se revezando no palco com es-
quetes humoradas que abordam do-
res, conflitos e angustias cotidianas.
O teatro fica na Rua Doutor Plinio
Barreto, 285, Bela Vista, centro, Sao
Paulo -SP. Tel: (11) 2626-0261. Sex: 22h.
Sab:21h30. Dom: 19h. Ingressos: RS 40
(sexta e domingo) e RS 50 (sabado).
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